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可吃、可穿、可用、可玩……

非遗在武汉
烟火生活中的点滴精彩

“我们不能等不能靠，要自己想办法把老祖宗的好东西传下去，让更多的人知道、喜欢。
非遗如果总是安安静静地待在那里，不能传承，那就失去了意义。”6月6日，国家非物质文化
遗产汉绣传承人黄春萍，在她位于武昌红巷的工作室里这样说道。记者在现场看到，黄春萍
带着一群绣娘绣马面裙，一边指导大家应该用什么手法从哪里飞针走线，一边从不同角度拍
着视频，“这些视频，我都要发到抖音上的，让更多人看到我们的汉绣有几好看”。

近年来，非遗文化结合时代元素创新发展，越来越受到市民百姓的喜爱，“文化和自然遗
产日”前夕，记者走访武汉多位非遗人和非遗场所，看到了武汉非遗人在非遗与文旅融合发展
上的生动实践，叶开泰开出体验店、马应龙走进武汉礼物、汉绣火上小红书……“非遗+旅游”

“非遗+美食”“非遗+文创”“非遗+电商”……在武汉，众多“非遗+”的打开方式，让古老非遗
文化渐渐“飞”入寻常百姓家，非遗文化的气象万千成了烟火生活中的点滴精彩。

吃非遗——
老味道贴上新标签，谁不爱这口

扬子江位于昙华林的非遗体验店店面不大，6月4
日下午，记者走进店内，看见不少打扮时尚的游客进
来拍照打卡。“龙须酥、云片糕、港饼、麻糖……”这些
武汉的传统糕点制作技艺，是老武汉人的美好记忆，
也是扬子江的绝活，在2016年被授予湖北省非物质
文化遗产。扬子江文创的负责人朱棣文介绍，2020年
开始，他们对产品做了文创设计升级，迎来了新的商
机。朱棣文说，他们的设计团队平均年龄不到28岁，
设计既充满传统文化韵味，又懂得年轻人喜欢的二次
元世界。“比如这款包装上融入武汉文化地标的港饼，
38元一盒，已经是同类产品的最高价格了，销量很不
错。”经过他们的设计升级，扬子江有些传统糕点食品
一年有超过10万盒的销量，远远超过之前。

记者在昙华林遇到正在选购印有“追光武汉”非遗
云片糕的陕西游客小李，她说本来买这些武汉手信，纯
粹就是被设计吸引，没想到仔细一看，才知道买的还是
非遗产品，“我要带回家给朋友们尝尝，吃吃文化的
味”。

6月的第一个周末，汉阳区健民集团叶开泰中医药
文化园内热闹非凡。这里正在开放的非遗文化市集将
传统文化与年轻人的时尚潮流相结合，吸引了众多人
前来游玩。叶开泰草本茶咖啡摊位被年轻人围了个水
泄不通。滋阴润燥的西洋参，搭配上头的木姜子做成
的西洋参木姜子美式咖啡广受追捧。还有美龄粥冰淇
淋、山楂陈皮冰淇淋等以经典的中药食疗方为基础做
出的养生冰淇淋老少皆宜。摊位上琳琅满目的中药饮
品、咖啡、中药冰淇淋，令人感到新奇又健康养生。

2021年5月，健民集团申报的“叶开泰传统中药
制剂方法”被列入国家级非物质文化遗产名录。“国
潮”包装的重要养生产品，譬如黑芝麻丸、清热解暑的
乌梅膏、驱寒暖胃的红糖姜膏、清肺润燥的雪梨膏、安
神助眠的酸枣仁草本膏等一系列药食同源的膏方，纷
纷成为市民争相购买的抢手货。

穿非遗——
老祖宗的审美，真的很绝

“顾客来了之后先坐下慢慢聊天，了解他们的性
格、生活和工作环境、审美习惯、穿衣风格……然后再
量身材、选布料的材质和颜色、勾勒花样，出线稿初

稿，再次和顾客沟通，确定方案后绣下第一针。对于
一条纯手工定制的汉绣马面裙而言，走到这里，才算
开始了至少3个月工期的第一步。”

6月6日，记者来到汉绣传承人黄春萍位于红巷
的工作室，看到五六个绣娘拿着针线上下翻飞，正在
为顾客赶制他们定制的汉绣马面裙，每条裙子的花色
绣法都不一样，有的恨不得每一条缝每一个褶都用平
金夹绣铺满，热烈华丽，有的只是几朵朴素的小花简
单地装饰裙面，清新优雅。可几乎所有顾客拿到定制
的马面裙后，都爱不释手。老祖宗的审美，真的绝。

黄春萍介绍，根据款式的不同，一件汉绣马面裙
要绣50万到100万针，一般需要3个月左右的工期。
过年后到现在，工作室已经接到了100多单定制订
单，制作了十多条成品。定制汉绣马面裙的顾客，大
多是30岁到50岁的女性，有给自己选的，有给参加成
人礼的孩子定的，不久之前，工作室还接到一份男士
的订单。“越来越多的人爱上马面裙，也爱上我们的汉
绣。比起流水线上的奢侈品，这是独一无二的中国高
定，真的可以穿一辈子，而且可以传承永不过时。”

目前，黄春萍的汉绣工作室有将近20个优秀学员
投入了汉绣马面裙的制作，“随着我们局面的打开，未
来肯定会有更多的人加入进来”。

用非遗——
中医药护肤，有种莫名的信任

“没想到马应龙的文创产品这么潮！”来自江苏的
“95后”李幂在黄鹤楼游玩时，看中了一款马应龙与黄鹤
楼联名推出的“楚盒·鹤礼”文创礼盒。礼盒外观以马应
龙一贯的红金色为主色，设计上融合“龙”“鹤”元素，国
风浓郁。打开礼盒，里面装的是马应龙护眼产品。

据了解，中医药技艺的非遗代表“马应龙眼药制
作技艺”与文化典故的非遗代表“黄鹤楼传说”，是
2011年并肩入选第三批国家级非遗的“同期生”。这两
个加起来有2200岁的武汉“经典CP”联手，为非遗借助

“热搜体质”地标出道提供了新的合作示范。有顾客购
买之后在社交平台上自发做起推广，“有非遗加持的中
医药技艺用在护肤品上，怎么有种莫名的信任呢”。

马应龙品牌部负责人介绍，将荆楚文化、非遗文

化、中医药文化融合创新，马应龙与黄鹤楼打造“楚
盒”系列联名文创礼盒，为非遗借文化地标出道提供
新的合作示范。礼盒一经推出就成为爆款。在2023
中国特色旅游商品大赛上，“楚盒·鹤礼（马应龙+黄鹤
楼）联名礼盒”获得大赛金奖。文创赋能非遗，让游客
把江城文化带回家，也带活了文旅消费。

赏非遗——
边看边发朋友圈，传统文化原来这么精彩

登名楼、赏汉剧。5月25日、26日，武汉汉剧院在
黄鹤楼东门广场带来《断桥》《虹桥赠珠》等经典剧
目。现场热闹非凡，每场演出都吸引了大量游客围
观，演出结束后观众纷纷上台与演员合影留念。在互
动环节，观众争相上台穿上戏服跟着演员们学习汉剧
的基础动作，感受传统戏曲文化之美。人们在历史悠
久的黄鹤楼与古老的汉剧相遇，碰撞出了别样的文化
火花。

作为皮黄之源的汉剧有着四百年的历史，它被列
入了第一批国家级非物质文化遗产名录。国家一级
演员、武汉汉剧院副院长王荔是汉剧大师陈伯华的第
五代传人，也是武汉市非遗文化传承人。她介绍，武
汉汉剧院从去年起在黄鹤楼打造了汉剧剧场，以户外
剧场的形式常态化驻场演出，这也是武汉市“文旅融
合、以旅促文”的系列举措之一。“很多外地游客将小
朋友举在肩膀上观看，有的游客边看边拍还发朋友
圈，这都提升了汉剧在全国的知名度。”

在特色文旅标签加持下，武汉各种非物质文化
遗产项目以更加生活化、更具烟火气的姿态，融入旅
游活动。扬子江非遗文化园，可以带孩子们体验各
种传统习俗，已经成为很多孩子的研学首选地；“船
长9号”上，汉剧舞台与两江夜景交相辉映；环境式驻
演汉剧《贵妃醉酒》走进武汉博物馆，近距离互动将
观众引入戏中人的悲欢。6月8日，“在武汉 非遗
就是生活”2024年“文化和自然遗产日”宣传展示武
汉主会场活动在汉口里展开，青年演员们担纲主演
的汉剧《苏东坡的坡》也走出小剧场，与游客做近距离
的接触。

非遗是存在于我们身边、渗透老百姓生活点滴的
文化。今天的武汉非遗人，努力融入现代生活，让非
遗在创造性转化、创新性发展的过程中活态传承，也
让古老非遗薪火相传，实现传统文化的“复兴蝶变”。
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正在制作的马面裙绣片。

马应龙在昙华林开的非遗体验店。叶开泰草本茶咖摊位被年轻人打了围。 扬子江非遗文化园接待了很多研学的孩子。


