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上周日上午九点，气温5℃。很多
人还在被窝里不想起床，而在北京王
府世纪大厦门前，已经有20个“格格”
整装待发。

这里距离故宫步行不到500米，因
为地理优势，很多旅拍店聚集于此，一
栋楼里有上百家，每天从这里走出去
的“格格”比几百年前的故宫都多。从
前几年大火的西安“大唐贵妃”照，到
年初的哈尔滨“冰雪公主”照，再到下
半年火出圈的泉州“簪花女”照……来
到旅游目的地，经过一通“爆改”，拍下
自己的“人生照片”，已经成为一种新
型旅游方式。在小红书上搜索“旅
拍”，有610万+篇相关笔记，热门笔记
均点赞过万。旅拍虽火，但行业本身
正在经历大洗牌。今年下半年，很多
地方的旅拍店出现倒闭关店潮。旅拍
爆火，旅拍店为什么干不下去了？旅
拍是怎么火起来的？通过调查我们发
现，旅拍这件事不只“出片”那么简单。

为什么选择旅拍？新鲜感

世界是一场游戏，人类就是NPC
（游戏角色）。尤其是90后和95后，
“爱演”这件事是刻进DNA的。调查
显示，旅拍人群中，90后和95后占比
近六成。那么，为什么选择旅拍？三
个字：新鲜感。

旅游本身就是寻找新鲜感的过
程，近几年小众目的地成热门，独特的
民族文化和地域特色更加吸引猎奇的
年轻人。映射到旅拍，调查显示，在所
有风格中，大唐公主/贵妃、簪花女、苗
疆少女、西域公主/古国公主、藏族卓
玛排名前五。

今年五月，陈曦在湖北荆州拍摄了
一组战国袍。“在历史书上学到春秋战
国，只知道那是一个动荡变革的年代，
但来到楚国都城所在地荆州，穿上战国
袍，走近2000多年历史的古城墙，一秒
穿越回战火纷飞、英雄美人的年代，那
种宿命感和破碎感一下就来了。”

除新鲜感和深度体验外，年轻人
爱上旅拍还因为便宜。这里的便宜是
相对于写真。目前市面上的写真产品
价格大多在1000—3000元之间。而
调查显示，旅拍的花费在200—500元
的占比超半数，千元以内的占比超九
成。相比写真的人工布景、定点拍摄，
旅拍是真景、真体验，真正的性价比。

同时，年轻人爱上旅拍还因为旅拍
容易“出片”，具有社交属性。调查显
示，在旅拍的目的中，发朋友圈等社交
平台占比近四成，其中95后、00后为发
社交平台而旅拍的人占比近半数。

近年来，社交网络上流行一个
词——营业，是指在社交平台的个人
账号分享化妆、拍照、买衣服等生活方
式，从而打造人设。分享旅拍照片就
是“营业”的一种，更成为近几年的流
量密码，在小红书旅拍热门笔记点赞
数可达10万+。

旅拍是个坑，一步一个坑？

那么为了“出片”，现在的旅拍卷
成什么样了？

首先是卷价格。今年以来，随着
行业玩家增多，竞争激烈，旅拍市场打
起价格战。如沈阳故宫附近的旅拍
店，去年还要399元的妆造+拍摄，今
年几乎是199元、169元、149元就能
拿下，甚至还有99元、88元的。

但是在调查中，我们发现消费者并

不是无脑追低价。在旅拍花费中，0—
100元极限低价排在最后，只有6%的人
选择，价格在100—200元的占比13%，
反而不如选500—1000元的人多。

调查显示，在旅拍过程中，被认为
最重要的三个环节是妆造、摄影和服装。

对于商家而言，效率第一，半小时
内完成全套妆发是平均水平，价格越低，
妆发越快，做得越粗糙。有网友吐槽，有
旅拍商家五分钟都没到就化好一个妆，
结果就是“急头白脸”“化完老十岁”。

如果说妆容是旅拍的面子，那么摄
影就是旅拍的里子，旅拍的成败多取决
于此。旅拍连锁品牌余笙海棠创始人
吉军说，摄影师不只是会拍照，更需要
集构图取景、动作表达、光线运用等技
术于一身，一个成熟的旅拍摄影师通常
需要5年从业经验。而一些低价旅拍
店，因为没什么利润，往往只能雇用初
入行的摄影师及大学生摄影爱好者。

除了妆发、摄影，旅拍中第三重要
的是服装，服装决定了拍摄主题。

有人会问，服装有什么可讨论
的？喜欢什么选什么呗！其实这里面
有门道。在专业摄影师的眼里，消费
者自己挑服装时需要“量力而行”。北
京旅拍摄影师江一介绍，一些旅拍风
格，如苗疆少女、敦煌飞天神女等很
火，对脸、身材、体态姿势的要求也是
真高。而像战国袍这种强调宏大场景
的主题就很好拍，“长发细腰，放在千
年古城里，氛围感拉满，拍摄角度不是
背影就是侧脸，谁拍谁好看”。

除了妆发、摄影、服装这些基本要
素，旅拍的卷还体现在年轻人的要求

越来越高，旅拍变得越来越细分。
调查显示，在“你会在旅拍过程中

额外看重哪些卖点”一题中，排名前三
的是价格透明无附加消费、妆造不浮
夸拍摄自然和后期审美高级。此外，
摄影师有想法拍摄有特色，拍摄有故
事感（如还原历史、影视剧中的名场面
等）占比也在半数上下。

与之相对的是在旅拍中最容易翻
车的地方，排名前三的是场景姿势角
度千篇一律、摄影师水平差和网红风。

除了影视剧，一些真实的历史场景
和非遗制作工艺也受到年轻人追捧。
国风旅拍连锁品牌锦凤长苏介绍，随着
年轻人越来越有文化自信，一些历史考
究的“复原款”和“文物同款”受到广大
消费者的欢迎。此外，在妆造配饰上会
使用一些传统制作工艺，如锦凤长苏的
旗头是由门店老师用大量的绒花和非
遗缠花手工搭配制作，注重质感。

不过，在吉军看来，个性化创新的
玩法虽好，但很难规模化。“时间、人力
成本高，导致价格不会便宜。一些剧
情设定对顾客的表现力要求也高。”

199元和 599元的旅拍有
什么区别？

尽管吐槽频频，但通过调查我们
发现，消费者对于旅拍的满意度尚
可。满意或比较满意的占比53%，认
为踩坑和后悔拍摄的占比仅不到6%。

对旅拍的包容度高，或许是因为
旅拍的意义。调查显示，超七成人旅
拍是为了留纪念，近半数人是追求新

鲜感，近四成人是为了感受当地生活
体验当地文化。

映射到市场，旅拍的规模还在逐步
扩大，数据显示2024年我国旅拍市场规
模将达到400亿元。携程数据显示，
2023年2月—2024年2月，旅拍订单同
比增长63%，目前海内外旅拍产品和商
家数较2023年同期增加30%以上。今
年以来，00 后、90 后旅游订单占比
54.9%，较2019年同期提升8个百分点。

旅拍对年轻人的吸引力大，行业
规模不断扩大，也意味着竞争更加激
烈。企查查数据显示，2023年全年旅
拍相关企业注册量猛增273.59%，今
年前 8 个月，累计注册企业数量为
1869家，同比增长50%，云南、贵州、
山西位列前三。

行业进入门槛低，吸引了大量中
小玩家入局，行业缺乏头部玩家。另
据媒体报道，今年以来，旅拍行业正经
历洗牌，不少城市的旅拍店现倒闭关
店潮。对此，吉军表示，旅拍/公主照
属于新行业，今年才是旅拍市场火起
来的第三年。旅拍店都不是重型企
业，很少做大的营销，所以目前行业没
有火出圈的品牌。

在吉军看来，旅拍行业进入门槛
低，导致旅拍水平参差不齐。如正常开
一家店要三十几万元，一套有品质的旅
拍价格最低599元起，而现在一些店投
入十几万元，打出299元甚至199元的
价格吸引顾客，实际用的是不专业的摄
影师、廉价的服装，甚至样片都是盗图，
差评多了就换店名或转让，但是消费者
在选择时往往难以分辨。

锦凤长苏表示，在服装上，目前市
场上正版的汉服、旗装、民族服饰价格
都是比较高的，门店内正版的服装均价
大多都在一千元以上，还会有一些单价
三千到五千元的贵价款式，而很多低价
店铺会回收一些“二手服装”“山寨款”

“低价款”的服装，影响出片质感。
除了服装，廉价旅拍的坑还藏在

技术能力和隐形消费上。吉军说，如
化妆师，599元起的化妆师能拿到100
元，服务时间90分钟，而廉价旅拍的
化妆师一个妆面可能只能拿到30元，
最多30分钟流水线。

除资金投入、技术能力，旅拍店卷
的还有运营。“现在开旅拍店最难的是
运营。整个旅拍行业，无论旅拍店还
是个人摄影师，都陷入流量焦虑中，出
爆款、保持活跃度对于旅拍店的生死
存亡至关重要。”吉军说。

“2022年的时候，旅拍刚刚火起
来，靠小红书的自然流量就能出爆款，
但现在需要真金白银的推广投入，这
就考验运营能力和市场能力。有些人
看到行业火了就进来，只有技术，不懂
运营，不懂客户需求，花了钱也无收
获；销售团队能力差，成交率低；没有
钱，无法可持续推广，活跃度低。这些
都是旅拍店倒闭的原因。”

旅拍店卷生卷死，但在业内看来，
行业依然有一定发展空间。艾媒咨询
首席分析师张毅表示，旅拍流行是为
了满足消费者个性化和多样化体验的
追求，同时满足记录自己的出行，和好
友进行分享的需求。它结合了旅行的
自由和摄影的艺术，让旅行不仅仅是
观光，同时也形成一种情感的表达和
个人故事的记录。旅拍和旅行是相辅
相成的，既是旅行中的一个环节，也是
旅行的升级。旅拍行业不断创新，市
场不断细分，还可以延伸出更多服
务。 据《中国新闻周刊》

出游=出片

年轻人为什么爱上旅拍？

战国袍。 摄影：江一 拍摄地：邯郸 制图：马超
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