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“太精致了！不愧是九龙九凤
冠！”一位买家在电商平台连续蹲点多
日，终于抢到了“心心念念的冰箱贴”。

为了拥有这款“超高人气”的凤冠
冰箱贴，中国数万消费者做足了功课，
抢到的“幸运儿”还在社交平台热心分
享“抢购攻略”。在这家电商平台，这
款近期“顶流”冰箱贴每天晚上8时发
售200件。

在线下，同样“一冠难求”。早上
6时多，就有上百人在国家博物馆门
口排队，翘首等待馆内文创商店约9
时开始的抢购。每天会有1000人拿
到购买这款冰箱贴的“入场券”，每人
限购两件。

这款以国家博物馆“镇馆之宝”之
一——明孝端皇后九龙九凤冠为设计
灵感的冰箱贴，7月下旬上架以来销
量已近8万个，徽章、书签、钥匙扣等
同系列文创销售总额突破1000万元。

北京古代建筑博物馆的天宫藻
井、杭州博物馆的影青釉里红高足瓷
杯、陕西历史博物馆的彩绘雁鱼铜灯
……用高度还原“爆款”文物的冰箱贴
搭建一座“微型博物馆”，已成为中国

年轻人的新风尚。这也反映出文创市
场对年轻消费者需求的精准把握。

“既可以提供情感共鸣和情绪价
值，又能满足消费者对个性化和文化
深度体验的追求。”在中国传媒大学
文化产业管理学院副研究员卜希霆
看来，近年来不少文创产品挖掘深厚
的中华文化底蕴，融汇独特性、艺术性
和实用性，对年轻消费者尤其具有吸
引力。

“通过购买文创更多了解一座城
市、一处名胜，会让人有‘把旅行见闻带
回家’的感觉，非常美妙！”对于从吉林
来山西游玩的马先生而言，购买特色文
创产品已成为外地旅游的必选项。

在山西省太原市钟楼街一家名为
“晋礼”的文创店内，各式山西特色文
创产品琳琅满目，多达2000种。这家
店的经理助理孔祥权透露，他们的文
创产品融合了本地特色的文化、著名
古建的韵味与当代年轻人喜爱的时尚
元素。去年，文创店销售额近590万
元，今年预计将攀升至约800万元。

他介绍，店内商品中，以还原文
物、古建等为主的非物质文化遗产类

文创约占四分之一，更具创意和科技
含量的现代文创约占四分之三。例
如，一款灵感源自应县木塔的AR版
冰箱贴，顾客只需用手机扫描二维码，
即可观赏到“木塔与燕飞叶落”的动态
景象和有声视频，体验感和互动性大
大提升。

从传统文物保护到文化创意产
品的商业转化、艺术升华、数字赋能，
中国文创产业正经历一场业态革命，
在制造业转型升级的加持下展现勃勃
生机。

据市场研究机构智研咨询发布的
报告，2023年中国文创产品市场规模
已达163.8亿美元，增速为13.09%。

兰州大学经济学院副院长毛锦凰
认为，随着中国经济发展和民众生活
水平提升，年轻消费者不再满足于单
纯的物质消费，而是更加注重消费的
品质和体验，由此加速催生了文创产
品的创新。

“年轻人对文创产品的需求，也反
映出他们对中国传统文化的热爱。”毛
锦凰说。

“小文创”的背后有着中华文化的

强大支撑。文创产品依托中国悠久的
历史和丰富的文化资源，将文化元素
进行提取、转化和再创造，并与现代审
美、实用功能相结合，与消费者对传统
文化的热爱和认同产生了强烈共鸣。

“我每次都会在国博看一看，这里
是展示中华文化和历史的殿堂，每一
件展品都值得我们细细品读。”幸运地
抢到凤冠冰箱贴的王女士是北京本地
人，也是国家博物馆的“常客”。这次
她又仔细参观了九龙九凤冠所在的

“古代中国”陈列展。
截至2023年末，中国共有各类文

物机构9645个，其中登记备案博物
馆、纪念馆达6833个。2023年，中国
各类文物机构举办了3万个陈列展
览，接待观众超过14亿人次。

“小文创产品已成为撬动文旅产
业发展的新亮点。”卜希霆说，通过满
足消费者多样化需求、增强多元旅游
体验、创造新的就业机会以及推动文
旅技术创新，未来文创产品将在推动
文旅产业高质量发展中发挥更加重要
的作用。

新华社北京10月30日电

据新华社北京电 红缎绣飞鸟花卉
宫装、虞姬剑舞衣、洛神仙会衣……漫
步于传统文化韵味十足的展厅，一件件
精美的戏曲服饰展示出梅派艺术的独
特魅力，观众在这里“穿越时空”与京剧
大师对话，感悟他们的艺术情怀。

10月22日，“梅韵霓裳”——北京
京剧院藏梅兰芳、梅葆玖戏曲服饰展在
国家大剧院开展。展览以《霸王别姬》
《西施》《洛神》《贵妃醉酒》等9部梅派
代表剧目为线索，展出两位艺术家曾经
穿着使用过的精美戏曲服装、头面30
余件套，其中多为首次面向观众亮相，
配合舞台布景、道具、书画作品、黑胶唱
片，以及丰富的文献资料，立体化呈现
剧目创作、服装设计及角色塑造背后的
故事。

据本次展览策展人、北京京剧院副
院长朱甲介绍，展览从2023年5月起开
始筹备，经过专家顾问团队数次考证、
整理、评审、论证，从80余件套戏服、头

饰中，精选出30余件（套）进行展出。
“此次展览选择的戏曲服饰，款式之考
究、工艺之精湛，彰显了京剧梅派艺术
的鲜活魅力。”

每一件戏装都代表一个故事，每一
个头饰都蕴含一段历史。“我从进团后
就跟着梅葆玖老师演出，这个凤冠我一
眼就看出是他平时演出时经常戴的那

顶。”北京京剧院梅兰芳京剧团青衣演
员谭茗心指着其中一顶“点翠凤冠”展
品说。

她告诉记者，看到这些戏曲服饰感
慨万千，“很多往事历历在目”。“传承好
梅派艺术是我们的责任，平时在给大学
生社团授课时，除了教授戏的部分，我
还会通过故事讲述两位梅先生的为人
处世、精神品格，希望年轻人能更多地
了解梅派艺术，从京剧中感受中国传统
文化的魅力。”谭茗心说。

“这些戏服做工太精美了。”观众熊
女士一边仔细观赏，一边用手机拍下照
片，“曾有幸现场聆听过梅葆玖先生的
《凤还巢》，至今印象深刻。”

百年国粹，历久弥新。北京京剧院
院长秦艳说：“本次展览是京剧艺术在
新时代用新思维、新形式更好传播、推
广的一次尝试和探索，为梅派艺术在服
装造型、舞台形象等方面提供现实的研
究样本和宝贵的研究依据。”

小小冰箱贴火爆

“小文创”何以撬动文旅“大经济”

从戏曲服饰感受梅派艺术之美

左为中国国
家博物馆凤冠木
质冰箱贴。
国博衍艺 供图

右为天宫藻
井冰箱贴。

北京古代建
筑博物馆 供图

在 三 星 堆
博物馆拍摄的
金面罩文创冰
箱贴（2022 年
5月16日摄）。

新华社记者
王曦 摄

在服贸会国
家会议中心会场
拍摄的悟空文创
产品（2024年9
月12日摄）。

新华社记者
丁洪法 摄

10月22日，北京京剧院青年梅派青衣演员白金演出梅派经典代表剧目《贵妃
醉酒》片段。 新华社记者杨淑君 摄


