
2024年11月14日 星期四责编 郭进中 美编董超 校对毛欣要闻02

添加了虾、帝王蟹的武汉面窝，融入了鲍鱼的
武汉豆皮……11月13日，记者在汉交会的“渔人
码头”看到，这些原本被视为“海鲜贵族”的食材与
武汉地道小吃巧妙结合，吸引了众多市民和海内
外参展客商的目光。据了解，汉交会期间，“渔人码
头”的客流量每日超5万人次，销量较往日增长
100%。

汉交会上优惠多多
海内外展商争相采购

“太过瘾了！”早上9时，在位于“渔人码头”的
鲜活海鲜市场区域前，会说武汉话的阿拉伯小伙
欧富，刚刚品尝过海鲜面窝、海鲜豆皮，赞不绝口。

欧富身后，排队的市民绵延数十米。武汉传统
早点大师们正忙碌于制作地道的面窝、豆皮以及
黄陂三鲜等经典美食。桌案上，鲍鱼、鲜虾、帝王蟹
等海鲜排列得整整齐齐，色泽鲜亮，十分诱人。

王阿姨带着孙子早早赶来，惊喜地发现汉交
会期间优惠多多。原价29.8元一斤的基围虾，现在
仅需11.1元；原价42元一斤的越南干尧榴梿也降
到29.9元。“真没想到，汉交会让我们普通市民也
享受到了实惠！”王阿姨感叹道。

人群中，记者发现了众多国内外商家的身影。
“我们公司常来‘渔人码头’采购黑虎虾、蟹类、龙
虾等优质海鲜，这里是我们餐厅获取新鲜海鲜的
重要来源。”武汉市柏年丰餐饮管理有限公司的创
始人熊飞说。

据了解，熊飞在武汉经营着老八门非遗湖北
菜、七香书院私房菜、左椅荆楚地标餐厅、灶二九
宫格火锅等多家餐厅。“自去年‘渔人码头’建成
后，其负责人就与我们建立了紧密的合作关系，为
我们简化了进货流程。最关键的是，这里的海鲜质
优价廉，为我们赢得不少的客户好评。”熊飞说，今
年汉交会新增了许多水果和干果类产品，回去后，
他计划将这些新产品融入新菜品研发中，以满足
武汉市民的口味需求。

“卓鲜链”成为
商家入驻“渔人码头”的关键因素

在“渔人码头”的入口处，东盟连锁·企业联合
会总会长罗珉錞正带领来自印尼、马来西亚、泰国
等6个国家的商会代表合影留念。

“这是我第二次参加汉交会。今年，我们带来
了白咖啡、榴梿饼干等特色产品参展，同时也计划
将小龙虾、楚茶等特色商品带回家乡。”罗珉錞说，
联盟与“渔人码头”合作一年多来，已促成超15家
上下游公司与汉口北达成合作，双向销售额超2亿
元。

市场内部，各个商铺被顾客挤得水泄不通。半
年前入驻“渔人码头”的祥斌鲍鱼是一家食品加工
企业。“借助武汉‘卓鲜链’平台，我们的鲍鱼产品
已打入湖北东部市场，包括商超、酒店、批发市场
等多个渠道。”祥斌鲍鱼负责人介绍。

陈氏阳光集团选择在汉交会前落户“渔人码
头”。据悉，该集团专注于水果供应链领域，目前已
与500多家大型商超连锁品牌建立了合作关系。

“希望借助汉交会的影响力和‘卓鲜链’平台，为武
汉消费者带来更多高品质的水果。”集团董事长陈
雪梅说。

值得一提的是，今年6月，以汉口北“渔人码
头”为基础的“卓鲜链”数字化平台正式上线运行，
实现了海鲜产品从源头到终端卖场的“一链直
通”。同时，“卓鲜链”还积极拓展线上线下销售渠
道，在上海、杭州、苏州、武汉等地设立了超市、专
业市场等线下分销处，实现了海鲜产品的全面覆
盖。

“渔人码头”副总经理周祺介绍，“渔人码头”
以海鲜为主，是华中地区最大的海鲜直供基地，设
有冻品区、鲜鱼区、水果区等，已涵盖了国产的全
部海鲜品种。“汉交会期间，‘渔人码头’客流量每
日超5万人次，销量实现了100%的增长，每款产
品的销量都实现了突破性增长。”周祺说。

记者冯雪 通讯员郭元芳

11 月 12日，武汉进入“汉交会时间”，全球
100家知名品牌企业，11000家服务商、贸易商，
超万名采购商云集武汉。与此同时，全球数字贸易
大会连续5年在汉举行。

作为中国商贸“重镇”，武汉积极融入“双循
环”新发展格局，数字化赋能供应链，大力发展数
字贸易，加快建设国际枢纽城市，打造内陆开放
高地。

新场景——
首日交易 600 亿元，汉交会重塑

“货到汉口活”

“三、二、一，起飞！”11月12日11时许，一架
搭载2公斤鲜活的帝王蟹、龙虾的无人机从汉口
北低空港腾空而起，不到3分钟运抵武汉客厅。这
意味着全国商品市场首个低空物流运营基地正式
启动运营，5条低空飞行航线实现常态化运营。

当天，2024武汉（汉口北）商品交易会开幕。
来自30多个国家的外交使节、商协会代表和东盟
国家企业代表等1000余人参加。开幕式上举行了
系列签约，交易合作金额约600亿元。

一次次洽谈，一笔笔成交额，背后是市场释放
的巨大需求。记者在武汉国际贸易城看到，从进口
花卉、水果、海鲜、咖啡到新潮服饰面料、新能源汽
车，数十万种中外名优新品琳琅满目，前来“打货”
游客络绎不绝。工业机器人“码头”搬货，300米

“咖啡街”开街，一项项新产品新技术新服务登场，
很多是全球首发、中国首展，尽享“一站式”全球购
的消费新体验。

“新产品、新技术、新场景，展现汉交会影响力
的新蝶变。”亚布力中国企业家论坛轮值主席、滴
灌通集团创始人及主席李小加说，汉正街小商品
市场曾成为市场经济“对内搞活”的典范，如今汉
口北市场正在续写“货到汉口活”的传奇，已举办
15届的汉交会成为全国交流交融的经贸盛会，成
为新时代内陆开放新高地的重要窗口。

新平台——
在武汉对接全球供应链，建设枢纽城市

不沿边、不靠海，以汉交会为载体，武汉如何
主动服务和融入新发展格局？

在黄陂区汉口北，华纺链成立一年来平台已
入驻企业超1万家，平台交易额超过89亿元，成为
全国纺织服装产业“大脑”。这家纺织服装行业数

字化供应链服务平台除了为企业无缝衔接供需两
端，也在汉口北布局品牌服装城、轻纺辅料城、抖
音直播基地等，让“产地一根纱”快变“手中一件
衣”。

去年汉交会期间正式运营的全国首个“辣交
所”，将印度、越南及我国云南、贵州等地主力辣椒
产品，在武汉对接全球供应链。汉口北搭建起鲜
花、海鲜、粮油调味品、纺织服装、食材等五条数字
化供应链，将全国各地优质农产品、工业消费品汇
集到武汉，“全面融入全国统一大市场建设”。

“武汉发展物流与供应链有得天独厚的区位
和产业优势。”中国物流与采购联合会会长何黎明
说，武汉在全国首创“市场采购+跨境电商+外综
服”外贸新业态新模式，对我国物流与供应链的发
展事业具有重要的示范价值。

据悉，目前，我市依托互联网和数字技术，围
绕大宗商品、金融、医疗、汽车、光电子信息等重点
领域，组建了长江国贸、汉融通、长江汽车链等20
余家供应链平台，打造产业组织中心和供应链组
织中心，提升城市枢纽功能。

新引擎——
数字赋能，争创国家数字贸易示范区

买全球、卖全球。
11月12日，汉交会产业互联网馆内，卓尔智

联、希音（SHEIN）、亚马逊企业购、百望云等近20
家产业互联网平台和供应链管理企业，通过实物、
模型、视频等形式，展示数字经济时代下创新应用
场景与全新模式。

同日，以“智联世界、货通天下”为主题的
2024全球数字贸易大会在汉举行。

这场国际数贸盛会为何连续5年落地武汉？
保加利亚驻华大使安德雷伊·特霍夫说，武汉

是中国内陆贸易的起始点，是一座活力之城，具有
非常重要的科教人才优势。保加利亚的农业产品、
精油、化妆品等通过电子商务出口到武汉，并在汉
口北进口商品馆销售。

商务部电子商务专家咨询委专家、亿邦动力
董事长郑敏表示，武汉具备良好的商贸传统和产
业基础，以汉口北、汉正街为代表的商品市场发展
良好，最近几年转型探索数字贸易在全国走在前
列，出现了卓尔智联、华纺链等产业互联网平台企
业，同时武汉提出建设全国数字贸易示范区，加快
打造全国数字贸易头部城市，从产业基础、政策引
导、创新技术等方面形成了较好的集聚效应。

记者陈永权 通讯员江身军

数字化赋能，“货到汉口活”

汉交会“渔人码头”日客流超5万人次 销量翻倍

外商计划将小龙虾、楚茶等带回家乡

△鲜活海鲜市场区域前，武汉传
统早点大师制作的海鲜面窝。

◁“渔人码头”内的海鲜产品。
记者冯雪 摄


