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宠物3.0时代
人宠关系发生改变

宠物是门经济，这门经济已
经跨越数个时代，从1.0进入3.0
阶段。

什么是宠物经济3.0时代？
当下，市面上的马桶普遍不会超
过5000元钱，而一套全进口的智
能宠物厕所售价是多少呢？
5867元。如果说买高档粮、用高
档货只是花钱多少的问题，那么，
宠物3.0时代与1.0和2.0的核心
区别在于地位的转换提升。

20世纪宠物1.0时代，人们
养宠物多为生产性刚需，比如养
狗看家护院、养猫捉老鼠、养鸡下
蛋；到了2000年的2.0时代，人们
养宠物是希望能和自己互动，还
有人认为宠物是身份的象征；
2015 年以后，宠物经济进入到
3.0时代，宠物地位大大提升，宠
主们已经变身“铲屎官”，许多人
辛辛苦苦上班挣钱，“毛孩子”在
家“吃香喝辣”，宠主还一脸幸福。

人们对于宠物需求的不同，
成就了宠物行业的自我迭代和升
级。2015年以前，网上宠物店铺
主要销售的是粮和用品。2015
年之后，宠物经济进入不断细分

的阶段。国风汉服、簪花头饰、迷
迭香扇……原创宠物服饰店“春
风大小乔”主要出售原创古风服
饰，300多元一套的猫咪礼服有
不少宠主下单。“狗子太胖了，宠
物跑步机搬回家，心率仪也要配
上，还有冰足贴，给运动后的爪子
降温。”26岁的宠主高博鑫给自
己买个运动手表都心疼，为柯基
犬“桃桃”花钱连眼都不眨。

精挑细选狗粮品牌、定制专
属零食和玩具、定期到店洗澡、偶
尔美容和设计妆造——23岁的
沈婧对待金毛犬就像对待孩子一
样。“每月在它身上花费约1500
元，大部分花在狗粮、零食、玩具
上，还有一些医疗保健支出。”

“带娃式”养宠
卷起行业竞争

随着养宠人士对宠物的情感
需求逐步增加，养宠标准水涨船
高，精细化养育渐成宠物消费新
趋势。约4年前，三只松鼠成立
一家专门研发狗粮的公司。零食
企业做宠物粮并非降级，一些宠
物食品标准甚至比人的更高。

目前，整个宠物产业链上，大
致可以分为上中下游三个部分。
上游主要是繁殖交易，中游是宠

物的食品、用品、玩具、服饰等品
类，下游则以服务为主，包括宠物
美容、寄养、写真、医疗、保险以及
殡葬等。相比上中游，下游服务
增长趋势十分显眼。

南京女孩徐凌推崇“婴儿式
养育”。两年前，她开始关注自家
狗狗的长期健康预防问题，为狗
狗购买了年度体检套餐、医疗保
险，还购买了线上课程，学习预防
性医疗措施，比如营养搭配、体重
控制等。

相比传统围绕衣食住行的宠
物消费，涉及养宠精神层面的需
求持续高涨，催生出一系列“拟人
化”服务，推动宠物经济向全生命
周期方向延链、拓链。单炉火化、
骨灰寄存、专车接引、宠物遗容整
理、纪念品定制、中西式告别仪
式……记者在“天眼查”以“宠物
殡葬”为关键词检索发现，仅最近
半年来成立的宠物殡葬类经营主
体就达1100多家。

中国人寿、太平洋保险、众安
保险等保险公司纷纷开拓宠物保
险业务。以众安保险为例，自
2020年推出宠物保险后，该业务
连续3年快速增长，2024年上半
年，宠物险同比增长2.8倍。

拓展消费需求
激发市场活力

记者注意到，2024年版的商
标类目中新增了“1405”宠物用
首饰这一类别，由此可洞见市场
对日益增长的宠物周边产品需求
在积极响应。艾瑞数据显示，预

计2025年，我国宠物行业市场规
模将达到8114亿元，发展前景广
阔。对此，业内人士认为，可从推
动立法、强化监管、提升服务、延
伸项目等方面助力宠物经济发
展。

推进宠物经济立法。从法律
层面明确宠物产业的类型、业务
范围、营业资质、从业标准、法律
责任和纠纷处理办法等，使宠物
经济发展有法可依、市民养宠有
法可依。徐凌认为，要加强宠物
种类和类别的科普教育宣传，增
强养宠人士的科学意识、法律意
识、责任意识。

建立统一的监管平台。统一
的宠物市场监管平台有利于高效
整治并规范宠物交易市场。应明
确各相关部门在宠物市场监管中
的职责与权限，形成联合监管战
线，对不法行为给予打击。引导
宠物医院接入医疗保险平台，为
市民养宠提供保障。

提升宠物行业服务质量。宠
物经济的持续稳定发展，不能单
纯以发展速度为标准，也不能一
味地打价格战，更不能以不规范
或非法行为来获取市场份额。

开发多元化宠物经济项目。
面对社会老龄化等问题，延伸宠
物市场链条，引进专业机构，培养
专业人才。可根据养宠需求情
况，开发宠物婚介、宠物旅行团、
宠物营养师、宠物写真、宠物手工
等项目，进一步拓展宠物消费需
求，激发宠物市场活力。

据《半月谈》报道

“铲屎官”上班辛苦赚钱“毛孩子”在家吃香喝辣

现在开始流行“带娃式”养宠了？
“猫狗双全，快乐无边”“世界破破烂烂，小猫缝缝补补”……

从一些人宠互动的表述中，不难察觉当前宠物消费市场的火热态势。有人说，“它经济”是悦己经济下的一个次生产物。伴随宠

物消费潜力的进一步释放，“它经济”全链条开花，精细化养宠、全生命周期服务等新趋势展露生机。

泰国曼谷一家重新开业的宠物美容院，工作人员带着一只宠物犬
游泳。 新华社发

近日，一名参观者带着她的小狗在第五届TOPS它博会宠物展上
乘坐玩具车。 新华社发


