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推开东西湖区慈惠街彭家
台中汉吉福年画工作室的木
门，45 岁的许华波正凝神屏
息。他手持狼毫笔，笔尖轻蘸
天然矿物质颜料，在丝绢上勾
勒出秦琼将军的轮廓。案头堆
叠的年画成品，既有丝绢贴金
的古韵，又透着适配现代生活
的巧思。

“在东西湖生活近二十年，
这里早已成为我的第二故乡。”
作为非遗传承人，2006年初，当
出生于孝感汉川的许华波第一
次踏上东西湖这片土地时，就
被这里独特的气质深深吸引：
宽阔的柏油路连接着城乡，物
流园区的货车川流不息，而老
街巷里那些传统手工作坊和民
俗活动，则静静诉说着这片土
地深厚的文化底蕴。“这里的文
化氛围就像沃土，年画艺术就
应该扎根在这样的地方。”

年画作品被多家博物
馆收藏

2021年，许华波正式创立
汉吉福品牌，致力于木匠工艺
画的改良升级。创业初期的困
境远超想象：作为新兴品牌，因
缺乏业绩记录难以获得银行贷
款；非遗技艺的特殊性，又让他
难寻“懂传统又通设计”的复合
型人才。“最难时工作室只剩三
位老匠人，连印宣传册都要精
打细算。”

转机藏在这片土地的文化
肌理里。区里的文创交流会让
他结识志同道合的设计师，街
道办牵线的“非遗创业扶持计
划”送来创业助力资金，而当地
深厚的民间艺术积淀，更让他
在走访老艺人、收集传统纹样

时收获满满。“这里的人懂文
化、尊重手艺，这种‘被理解’的
温暖，比资金更珍贵。”

如今，这片被深耕的沃土
结出硕果。汉吉福年画已成为
东西湖区级非物质文化遗产代
表性项目，构建起完整传承体
系，累计拥有国家级、省级知识
产权800多项，其作品被武汉博
物馆等多家机构珍藏，其中《秦
琼敬德门神贴金画》更入藏湖
北省博物馆，成为承载地域记
忆的文化符号。

独创“手工打底+数字
加工”模式

作为非遗传承人，许华波
对汉吉福年画的技艺改良始终
怀揣敬畏。“它脱胎于传统木匠
工艺画，我加了三笔‘新料’，但
根不变。”他以丝绢替代纸张，
解决传统年画易破损的问题；
选用天然矿物质颜料，确保色
彩经久不褪；融入宫廷木质画
贴金技艺，使作品在灯光下流
转温润贵气。这些改良既保留

“祈福纳祥”的文化精髓，又赋
予其现代家居装饰的实用价
值。

在许华波看来，非遗传承
不是简单复制古董，而是要让
传统与当代生活对话。他带领
团队从生活场景出发，设计的

“天官赐福门神福字贴”，在
2025年春节创下3000万元销
售额，成为非遗创新典范。

面对“原真性”与“市场性”
的平衡难题，他独创“手工打
底+数字加工”模式：线稿由匠
人手绘保留传统韵味，定稿后

数字技术批量印刷提高效率，
贴金、点染等关键工序则坚持
手工完成。这种“老面发酵”式
创新，让汉吉福年画既走进寻
常百姓家，又不失非遗“精气
神”，产品畅销国内及东南亚地
区，累计销量超800万套。

让传统年画走进年轻
人生活

为让传统年画焕发新生，许
华波积极拥抱新媒体。在微信
视频号等平台，他以趣味短视频
解构年画文化，将创作过程转化
为 年 轻 人 喜 爱 的“ 沉 浸 式
Vlog”，“秦琼敬德门神”系列获
超9000万次全网浏览，让千年
门神成“流量明星”。他还将工
作室打造成非遗课堂，邀请学生
体验金箔贴画、设计文创等。“当
年轻人触摸丝绢质感，感受金箔
贴上时的心跳，就会明白这不是
老古董，而是有温度的艺术。”如
今，汉吉福年轻粉丝占比超
60%，传统年画正以崭新姿态走
进年轻人生活。

“以前觉得把活儿做好就
行，现在才明白，让手艺活下去
比做好一件作品更重要。”从专
注手艺的非遗传承人到统筹全
局的品牌创始人，身份的转变
让许华波对“传承”有了更深的
理解。

创业初期，有老艺人劝他：
“守着纯手工，少赚点但心安。”
可当看到堆积的滞销作品时，
他猛然醒悟：“心安不能当饭
吃，手艺传不下去，才是最大的
不安。”如今的他，既能在画室
里一画就是一天，也能在直播

间里和网友聊得热火朝天；既
会为了一种颜料的配比试验几
十次，也会为了优化物流包装
熬到深夜。

汉吉福年画博物馆11
月将开馆

若用一幅年画描绘自己的
创业路，许华波会毫不犹豫地
选择“八仙过海”。“每个人都有
自己的本事，但目标都是渡过
大海。”创业路上，他遇见过资
金链断裂的“浪头”，经历过市
场质疑的“迷雾”，但就像八仙
各显神通，他用非遗手艺打底，
用现代思维导航，最终为汉吉
福找到了专属航道。2024年，
汉吉福融合款福字贴量突破
300万个，2025年春节销量再
创新高，成功将百年非遗打造
成备受瞩目的“网红”IP，成为湖
北非遗产业化的标杆品牌。

今年11月，汉吉福年画博
物馆将在东西湖开馆，馆内不
仅会展示从明清到现代的年画
珍品，还设有互动体验区，让游
客能亲手制作年画。“我想让这
里成为东西湖的文化地标，提
到武汉，人们会想到热干面，也
会想到汉吉福年画。”更远的规
划里，他想打造“年画+旅游”的
乡村振兴模式；还想开发更多
融合武汉元素的作品，让黄鹤
楼、长江大桥等都走进年画里。

“非遗不是博物馆里的标
本，而是能融入生活的活态文
化。”这位非遗传承人正带着他
的汉吉福年画，以新的方式续
写着属于这个时代的传承故
事。 通讯员肖雨 张丽丽

他让年画“活”起来了
产品畅销海内外，“门神”系列成“流量明星”

许华波专心作画。

许华波手绘的《秦琼敬德门
神贴金画》入藏湖北省博物馆。


