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武汉晚报讯（记者金文兵
通讯员陈声超 实习生石雯露
吴莹）武汉自7月20日入伏以
来，经历了30天的“三伏天”。
雨热伴行，使得武汉居民明显
感受到这种桑拿体感。

虽然已经过了立秋（8月7
日），又过了“末伏”（8 月 18
日），8月23日迎来二十四节气
中的“处暑”，但气象预报数据
显示：8月20日，武汉中心城区
最高气温仍达38℃～39℃，湿
度最高90%。这种“出门五分
钟，流汗半小时”的闷热天气，
让不少市民直呼“秋老虎比夏
老虎还凶”。

“出伏，并不意味着天气立
刻转凉。部分地区特别是南方
地区仍可出现阶段性高温天
气。”武汉市气象台首席预报员
谌伟解释，近期持续稳定的副
热带高压带（简称：副高），是当
前晴热高温天气的“祸首”。这
个巨型“锅盖”十分强势，不仅
阻挡了北方冷空气南下，也使
得地面热量不断积聚、难以扩
散。

特殊的是，近期持续高温
加上零星阵雨和雷阵雨形成

“雨热叠加”：分散性的雷阵
雨，就像往烧热的铁锅上泼
水，水汽蒸发反而加剧闷热。

这种温度较高、湿度较大、风
速较小的“高温+高湿+少风”
模式，使得人们的体感温度比
实际气温高出5℃～8℃，闷热
感更为强烈。

这种闷热也波及自然界的
各种生物，它们也在调整生存
策略。正如古代诗人描写的

“蜩蝉何事得美荫，聒聒不上高
树颠”，武汉昆虫专家观察到，
汉口江滩柳林中的知了，为躲
避烈日炙烤，集体下迁到离地2
米左右的有荫处，就连鸣叫的
嗓门也主动降低了。

根据市气象台发布的未来
一周天气预报，预计21日至25

日武汉多地有分散性阵雨或雷
阵雨，但受副热带高压控制，武
汉仍然维持晴热高温天气，局
地可达39℃以上。

其中，预计今日中心城区
最高气温 38℃～39℃，湿度
45%～90％，偏南风3级、阵风
4到5级；20日晚至21日，最高
气温37℃～38℃, 局地有阵雨
或雷阵雨，湿度45%～90％，偏
南风3到4级、阵风5到6级。

这种“焖烧锅”天气何时有
所缓解？气象专家表示，要等
到8月23日处暑节气后，北方
冷空气逐渐活跃，武汉有望在8
月底迎来一个降温拐点。

“发光的时候特别惊艳，能
把武汉的夜景带回家，值！”在
黄鹤楼文创中心，上海游客王
女士举着刚入手的黄鹤楼“鹤
舞流光”夜光冰箱贴，语气里满
是惊喜。一座金色镂空黄鹤
楼，由仙鹤叼着挂在如画一般
的背景板上，抽开垫片的刹那，
柔和的光芒漫出来，仿佛把两
江四岸的灯火都凝进了这方寸
之间。

在文旅市场持续升温的当
下，“鹤舞流光”黄鹤楼夜光冰
箱贴成为城市礼物现象级爆
款。数据显示，截至今年暑期，
其累计销量已近25万套。悦游
礼公司负责人卢正杰介绍，
2025年春节，悦游礼旗下赞铜
造品牌刚推出这款售价49元的
黄鹤楼夜光冰箱贴，就引爆了
市场：3天售罄5000件，线上预
订超1.2万件。春晚后，该款冰
箱贴更是创下了超千万元的销
售额，成了全国游客口中的“武
汉必带伴手礼”。

文化创新与精准场景
捕捉的双重赋能

为什么一款小物件能成为
武汉城市礼物的代名词？卢正
杰介绍，这款黄鹤楼夜光冰箱
贴的成功，首先源于其独特的
文化创新。设计团队深挖武汉
基因，让黄鹤楼不再是孤立的

建筑符号。产品以黄鹤楼为主
体，巧妙融合了仙鹤、长江、李
白等武汉特色文化符号，让深
厚的历史文化有了生动的载
体。通过3D浮雕工艺和夜光
效果，冰箱贴实现了“昼显纹
理、夜现流光”的奇妙视觉体
验。卢正杰解释：“夜光设计的
初衷源于我们观察到的武汉夜
游场景，两江四岸的灯光夜景
是武汉特色，我们希望能承载
这份城市记忆。”

该产品在春节一上线，便
迅速铺满了黄鹤楼景区文创
店、湖北省图书馆文创中心等
线下渠道，淘宝“黄鹤楼景区文
创店”、小红书“赞铜造”官方账
号也同步开售。“开灯瞬间惊艳
到失语”“夜间柔光绝了，像把
武汉的夜请回了家”……社交
平台上，类似的好评刷不停，成
了最好的“自来水”。

今年樱花季，“赞铜造”品
牌又顺势推出“仙鹤衔樱”的樱
花色姊妹款，通过对文创产品
的互动性、观赏性的创新突破
刺激了游客的消费，也引领了
文创冰箱贴的开发方向，掀起
一股点亮文化的“风潮”。卢正
杰认为，从“仙鹤衔梅”到“仙鹤
衔樱”，看似简单的设计变化，
实则是对武汉季节文化、地域
特色的精准捕捉和现代表达，
让产品始终保持新鲜感和文化
活力。

让诗楼鹤影走进千万家

爆款的诞生从不缺挑战。
消费者审美升级快，文创产品
必须跑得更快才能留住目光；
同类产品越来越多，如何避免

“千楼一面”，成了所有文旅文
创的必答题。

悦游礼团队通过差异化设
计和IP联动积极应对。卢正杰
透露：“黄鹤楼成功后，我们同
步开发了滕王阁、岳阳楼主题
产品，形成‘江南三大名楼’的
文化 IP 矩阵。”团队深入调研
全国文旅文创市场，梳理爆款
逻辑，注重场景展陈与创意设
计的融合，努力为消费者带来
惊喜和情绪价值，也让冰箱贴
等城市礼物从众多同类产品中
脱颖而出。

数据显示，黄鹤楼发光爆
款冰箱贴单款产品今年上半年
已累计创超了超千万的销售
额。但在卢正杰看来，经济效
益只是其一：“更重要的是，它
成了武汉的文化名片。”无数游
客把冰箱贴带回家，贴在冰箱
上、书桌上，无形中就把武汉的
故事讲给了家人朋友。

目前，悦游礼团队还在构
想和创意更多的城市礼物。卢
正杰表示，团队将一边深挖武
汉的文化内涵，一边用工艺革
新打破产品边界。让黄鹤楼

“活”在文创产品上，“让诗楼鹤
影被游客装进行李箱带走”。

目前，2025 年武汉礼物
（店）征集遴选活动正在如火如
荼进行中，黄鹤楼夜光冰箱贴
已报名参选。未来，期待有更
多兼具文化内涵与创意设计
的“武汉礼物”涌现，让优秀传
统文化在新时代焕发更耀眼的
光彩。

文/记者黄丽娟 实习生韩
思琪 通讯员武文旅

“三伏”过后，“桑拿天”还将持续多久

武汉有望在8月底迎来降温

小小冰箱贴成城市礼物现象级爆款
今年已经卖了25万套


