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10月4日
晚，在浙江省
金华市武义县
花 田 美 地 景
区，精彩的无
人机表演为游
客呈现了一场
视觉盛宴。

新华社发
（张建成 摄）

夜空为幕，景区千架无人机
腾空而起，编织出如梦似幻的光
影奇观；戴上VR眼镜，沉睡的兵
马俑仿佛在眼前“复活”；火星主
题基地里，孩子们穿上宇航服，开
启一场激动人心的“太空任
务”……

这并非科幻电影，而是在全
国多地真实上演的“科技游”场
景。人工智能、虚拟现实、元宇宙
等技术不断迭代，正催生出大量
可感知、可交互、可延伸的文旅新
体验，逐渐打破“隔着玻璃看、跟
着导游走”的传统旅游模式。

“科技游”为何能持续走红？
“诗和远方”插上科技翅膀后，又
将飞向怎样的未来？

当“科幻片”走进景区

夜幕降临，江苏无锡拈花湾
景区内，一座高约25米的AI塔
被点亮，1500 架无人机腾空而
起。光影与水雾交织，夜空化身

“奇幻剧场”，游客纷纷举起手机，
惊叹声此起彼伏：“这简直像在看
科幻大片！”

这座AI塔是拈花湾景区融
合多种数字技术打造的虚实交融
演艺项目，一经推出便“出圈”。
今年国庆中秋假期，景区入园人
数同比增长14%；每年吸引游客
超200万人次，长三角地区游客
复游率超过50%。

从灯光秀到无人机编队，从
VR探秘到与机器人互动，越来越
多景区与文化场馆打造的科技场
景，成为游客“触摸未来”的打卡
地。

在秦始皇帝陵博物院，扩展
现实（XR）技术复原秦陵地宫，让
沉睡千年的历史奇观“活”起来。
在无锡惠山古镇，人形机器人化
身“服务官”，与游客对答如流。

科技馆与科普场所，也成为
家庭出游热门之选。

今年国庆中秋假期，福建省
科技馆变身“科技幻境”，“钢铁
侠”与观众热情互动，“智趣AI幻
夜奇旅”活动单日吸引线上线下
超百万人次参与；深圳科技馆的

“宇宙探源”展厅，让青少年“漫

游”太空；青岛科技馆的“浪浪开海
节”上，小朋友戴上VR眼镜，化身

“水下考古学家”。
从贵州平塘的“中国天眼”到甘肃

金昌的火星主题实景体验基地，更“硬
核”的科普旅游目的地同样受到追
捧。“今年暑期，特意带孩子去看火箭
发射。他对航天特别着迷，还说未来
想去太空旅行呢！”江苏家长王鑫说。

曾经“闲人免进”的科技企业工
厂，如今也成为年轻人争相打卡的

“赛博乐园”。携程数据显示，高科技
与重工业研学游成为今年国庆假期
游的一匹“黑马”，航天与汽车工业游
关注度占比超20%。“大量外国青少
年也对中国的前沿科技感兴趣，尤其
是AI在自动驾驶等领域的应用。”江
苏某研学机构运营人员徐子慧说。

为何自带“爆款基因”？

专家指出，“科技游”自带“新、
奇、特”属性，它的走红是游客需求升
级与技术产业发展同频共振的结果。

近年来，AI、量子计算、航空航
天等领域突破不断，极大激发公众对
科技的好奇；而“科技游”将“高冷”科
技转化为可触摸、可感知的体验，让
旅游从“感官消费”升级为“探知价
值”，正成为文旅产业创新升级的新
支点。

“以前旅游多是走马观花，现在
既能‘穿越’历史，又能‘上天入地’，

旅游从被动接受变成了主动
参与。”南京游客李冉冉感
慨。“科技与文旅融合，把抽象
的科技内核转化为可触摸的
文化符号，让游客身心愉悦、
开阔眼界。”扬州大学产业经
济研究院特约研究员李广春
说。

杭州推出“杭州科技旅游
十景”，深圳发布“最 in十大
工业科技旅游路线”，江苏发
布智慧旅游创新发展行动方
案……各地正紧抓“科技游”
热潮，积极布局推动科技与旅
游深度融合。

“现在的游客越来越追求
‘高情绪价值’和体验式消费，
互动性强的科技场景成为文
旅发展新‘刚需’，很多项目精
准契合‘Z世代’‘社交打卡+
文化沉浸’的偏好。”无锡市旅
游业协会会长吴国平分析。

“高视觉冲击、高科技感
的场景容易产生传播裂变。”
抖音生活服务相关负责人表
示，随着5G、AI等技术成熟
与成本下降，景区规模化应用
科技已成为可能。“以前无人
机表演还是‘奢侈项目’，现在
越来越普及。科技正帮助景
区打造差异化产品，进而创造
二次消费、提升品牌价值。”

对青少年而言，“科技游”
更是连接知识与兴趣的桥
梁。“许多科技馆推出的互动
活动，让高深科技可触可感，
尤其能激发青少年的科学热
情，推动科普教育从‘知识传
授’向‘素养培育’转变。”中国
科技馆馆长郭哲说。

如何挖潜“科技游”？

受访人士指出，“科技游”从
小众探索走向大众消费，正成为
激活文旅市场、拉动消费增长的
重要引擎。以工业旅游为例，全
球工业旅游产值平均约占旅游总
收入的10%至15%，我国目前还
不足5%，增长空间广阔。

吴国平认为，“科技游”有望
催生更多沉浸式、互动型消费场
景，推动文旅业从“门票经济”向

“体验经济”转型。同时，技术应
用也将倒逼景区升级设施与服
务，带动无人机、AI、数字内容等
关联产业发展。

科技与文旅融合，也不应止
步于“简单参观”或“炫技”。中
国旅游研究院数据分析所所长
张杨指出：“科技赋能的终极目
标，不应只是提升效率或创造新
奇体验，而是通过技术创新，让
文化拥有更富生命力的现代表
达。未来旅游业的核心竞争力，
属于那些能以技术激活文化基
因、以生态培育创新土壤的先行
者。”

高质量、好口碑的“科技
游”，不是简单的“科技馆+工
厂”，而是真正从用户需求出发，
激发游客探求科技奥秘的冲动，
获得高附加值体验。“当科技不
再是锦上添花的工具，而成为驱
动文旅质变的引擎，在传统的山
水景观之外，必将开辟出一片以
创新为底色的文旅新蓝海。”李
广春说。
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“科技游”持续升温

“科幻片”走进景区开辟新蓝海


