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这份“城市度假感”独一无二

“在别的城市看樱花要去特
定的公园，但在武汉，走出地铁口、
转过街角，甚至逛街路上都能遇见
樱花，这种惊喜感是其他地方没有
的。”从北京专程来武汉赏花的游
客李悦分享道，“武汉的春天是融
入城市肌理的，不是圈起来的。”

中国旅游研究院武汉分院副
院长、中南财经政法大学工商管
理学院教授舒伯阳在接受记者专
访时指出，武汉樱花持续领跑全
国赏花经济的首个关键，在于完
成了从“点状景区”向“全域场景”
的转变。目前，武汉拥有223处
赏樱点、50万株樱花，覆盖从城市
公园到街头巷尾、从江湖之滨到
地铁站口的各个角落，赏樱周期
从传统的10余天延伸至50余天，
形成“全时全域”的赏花新格局。

“在武汉，樱花树下不只有
花，还有整座城市的烟火气。”旅游
博主“许愿的乐与路”说，今年，她
把打卡点从东湖延伸到了汉口老
里份。“我在黎黄陂路拍到了樱花
与老建筑的合影，在昙华林喝到了
樱花特调，在西北湖看了樱花主题
的灯光秀。武汉的樱花是‘活’的，
它和早餐摊的热气、江滩的晚风、
街角的咖啡馆长在一起，这份‘城
市度假感’是别处没有的。”

“武汉的独特之处在于，樱花
与黄鹤楼、长江大桥、晴川阁、龟
山、汉口江滩等地标实现了有机
融合。”舒伯阳分析说，“在晴川

阁，樱花与千年古建筑相映成趣；
在西北湖，樱花与湖泊、美食街完
美共生。这种全域化布局，让游
客无需专程奔赴景区，在城市漫
游中就能随时邂逅春光，极大提
升了游览的自由度和获得感。”

武汉卖的不仅仅是花，更
是春天的情绪和记忆

“我们不只是来看花，更是来
体验城市的春天。”上海游客陈帆
一家在西北湖周边体验了完整的

“樱花日”：上午在樱花树下品尝樱
花拿铁，去武汉万象城打卡“汉堡
节”；下午逛樱花主题市集，开启买
买买之旅；晚上在湖边看樱花灯光
秀，去万松园美食街吃小龙虾，“在
武汉，赏花是一种生活方式，而不
仅仅是一个旅游项目”。

数据显示，樱花季期间武汉
酒店、餐饮、文创订单量显著提
升。“游客愿意为樱花背后的情绪
价值和综合体验买单。”舒伯阳认
为，“武汉卖的不仅仅是花，更是
春天的情绪和记忆。武汉人把春
天过成了日子，游客来了也能立
刻融入这种节奏，这才是‘春光第
一城’的魅力。”

《中 国 赏 花 游 发 展 报 告
（2026）》中，特别提及武汉“樱花
马拉松”案例——体育赛事与自
然景观的激情碰撞，让赏花从静
态观赏转向动态参与。“单纯的赏
花经济是脆弱的，但武汉通过‘樱
花+马拉松’‘樱花+商圈’‘樱花+
文创’‘樱花+美食’等组合拳，将

短暂的观赏价值延伸为完整的消
费链条。”

智慧服务，让每一朵花开
都能从容遇见

“我提前通过‘武汉樱花预
报’查看了花期预测，准确预订了
最佳观赏期的行程，人在路上就
感受到了武汉的城市温度，这种
智慧服务，让我可以从容地遇见
樱花，这次体验非常完美。”广州
游客张先生对武汉的智慧旅游服
务印象深刻。

2026年3月，武汉多部门联
合发布的樱花花期预报，依托人工
智能气象模型和80年花期数据，
实现了精准预测。《中国赏花游发
展报告（2026）》显示，这种将花期
信息从营销内容升级为公共服务
产品的做法，代表了旅游服务的发
展方向。“精准花期预测看似是技
术细节，实则是城市旅游服务能级
的体现。”舒伯阳分析说，“它解决
了游客最大的痛点——不确定
性，体现了武汉的城市温度。”

景观+文化，游客选的最
美“城市春光”

“以前带团是‘看景点’，现在
是‘逛城市’。”趣旅行（湖北）旅
行社负责人杨飞虎介绍，武汉赏
花产品的设计逻辑已彻底改变。

“我们不再只卖景区门票，而是设
计‘樱花+过早’‘樱花+夜游’‘樱
花﹢商圈’的City Walk线路。
游客反馈最好的是那种‘走着走

着就遇见花’的惊喜感，有的小包
团还点名要体验这种‘住在樱花
里’的感觉。”

樱花季期间，全国游客纷至
沓来，共赴这场春日浪漫。“武汉，
你美得让人感动！”的留言在网络
上不断刷屏。“即便没有AI加持，
武汉的樱花在全国也难逢对手！
为了追寻樱花，我们清晨5时出
发，自驾穿行在无人的樱花花海
中，当樱花从车窗、从天窗将我们
团团围住，这盛大的樱花季，我们
一点儿也没错过！赏花、露营、野
餐……偶尔春风轻轻拂过，在树
下就见证了传说中的‘秒速五厘
米’樱吹雪！”社交媒体上，一位外
地游客的深情留言，引发众多网
友共鸣。

舒伯阳认为，今天的武汉樱
花成为整座城市的“公共会客
厅”。“武汉的春天具有鲜明的‘城
市性’特征。”他分析道，当自然春
光的美丽与城市生活的便利相遇，
当景观欣赏与文化底蕴相融，便形
成了独特的“城市春光”，“而游客
是最具鉴别力的，他们用脚步投
票，选择了中国最好的城市春光”。

一朵樱花，点燃一座城的春
天。武汉以实实在在的服务品
质、持续创新的体验设计，将短暂
的花期培育为长久的城市品牌。
这座城市正借着烂漫春光，稳步
迈向世界知名文化旅游目的地，
也让每年春天的武汉，成为越来
越多人心中格外值得期待的美好
存在。 记者黄丽娟

武汉：中国“城市春光”第一城
当春风拂过长江两

岸，武汉再次成为全国瞩

目的焦点。中国旅游研究

院最新发布的《中国赏花

游发展报告（2026）》显示，

武汉位列全国春季赏花游

十大热门目的地首位。

武汉赏花经济独特性

在哪儿？4 月 10 日，记者

走访文旅专家、旅游博主、

旅行社负责人及各地游客

后发现，从“相约春天赏樱

花”到人们心中“春天最好

的样子”，武汉的持续走

红，是一座城市对“春光经

济”的深刻理解与成功实

践——最好的春天，就在

满城花开、生机勃勃的城

市生活里。

青山公园的晚樱吸引众多市民游客前来踏青赏花，尽享春日美好时光。 记者胡冬冬 摄


