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10 城事

“开几天就撤？”
这种听起来不太靠谱的生

意，如今却成了国际大牌和顶流
IP的“标配”——它叫快闪。品牌
在商场中庭或户外广场搭起一个
临时空间，摆出限量商品，制造出
圈话题。目的往往不是卖货，而
是去拥抱那些愿意为情绪买单的
年轻人。

今年以来，超20场快闪活动
席卷武汉：国际顶奢美妆华中首
展、世界级IP主题巡展、国潮文
化快闪轮番登场，掀起一轮又一
轮打卡狂欢。

大品牌们，为什么都相中了
武汉？

商业底盘够硬
撑起品牌“快闪舞台”

前几天，武汉大四学生小林
早上7时许就从光谷坐上地铁，
只为第一时间来到武昌万象城的

“数码宝贝《永远的青春》”快闪
店，找寻自己的青春记忆。“小时
候在电视上看太一他们冒险，现
在亚古兽就在我眼前。”小林抱着
刚买到的限定版公仔，让同伴帮
忙拍了一张“被选召的孩子”同款
照片。

同一时间，位于楚河汉街的
“屈臣氏大药房”快闪店内人头攒
动，复古感满满的场景和老物件
吸引了不少年轻人进店打卡拍
照。

两个看似毫无关联的场景，
串起了武汉近半年来一个引人注
目的现象：品牌快闪活动正以前
所未有的密度落地。

快闪店虽然“快”，但落地门
槛不低。它需要高人流的场地、
灵活的动线、完善的物业配合。
武汉恰恰把这些硬件都备齐了。

近年来，武汉先后引进华润、
恒隆、龙湖等优质商业运营商，武
商、中百等本土商业加快转型，武
汉SKP、武商梦时代、万象城、越
秀国金天地等一批新型消费地标
相继涌现。

以武商MALL为例，今年以
来，COS、Peak Performance两
大湖北首店落地，MICHAEL
KORS全国首展、华中独家POP
BAKERY主题快闪等联袂登场，
越来越多国际大牌选择以首店、
首展、快闪等形式加持武汉。

从数据来看，武汉商业载体

的“筑巢引凤”效应正在加速显
现。赢商大数据统计，2025年武
汉重点监测的集中式商业项目共
引进各类首店519家，日均新增
1.42家，创历史同期最高水平。
这些高能级商业载体，为品牌快
闪搭建了理想的“舞台”。

为快乐付费
年轻人捧红“快闪”

翻开这半年的武汉快闪清
单，一个显著的共同点是：几乎所
有活动都把“好不好玩、好不好
拍”放在第一位。

年初的“100%哆啦A梦巡回
特展”华中首展，在商场中庭复刻
了大雄的房间和空地水泥管，成
了亲子家庭和Z世代的集体打卡
地；上个月的PRADA美妆“唱片
店”快闪，把店铺设计成复古黑胶
唱片行，消费者试口红时耳边是
爵士乐；首次进入华中的“Big-
hugs抱抱人”首展，用巨型充气
人偶构建出“可以拥抱的艺术
展”，大批年轻人为一个拥抱排起
长队，直呼“太治愈了”。

“我们在全国多个城市做过
快闪，武汉站的自发内容产出量
通常都是比较高的。”一位经常参
与国际轻奢品牌快闪项目的策划
人士告诉记者，以4月底的“MI-
CHAEL KORS 带着 Nolita 去
旅行”武汉快闪为例，一周多的展
期里，小红书平台上带相关话题
的笔记超千条，其中绝大部分由
年轻人自发创作。

为什么武汉的年轻人格外
“买账”？这位策划人分析：武汉
百万大学生来自全国各地，在武
汉的4年，正是他们消费审美和
品牌认知形成的关键期。他们参
与快闪，既是社交需求，也带有一
种“与北上广同步”的心理补偿，

“他们有的，我在武汉也能体验
到。”

在区域经济学家叶青看来，
这正是当前消费市场正在经历的
一场深刻变革，首发经济正从单
纯的“商品首发”，大步迈向“体验
首发”。他认为，未来的商业核心
竞争力，将不再仅仅取决于“卖什
么”，而在于能为消费者“创造什
么样的体验”。

快闪不是一阵风
而是一场接力赛

品牌快闪相继落地，不只
是市场自发“长”出来的，更是
一场政、企、城紧密交接的接力
赛。

第一棒，来自政策的主动铺
路。 2025年11月，武汉入选全
国首批消费新业态新模式新场景
试点城市；今年3月，市商务局等
7部门联合印发《武汉市支持首
发经济发展的若干措施》，通过
10条具体举措，明确提出将武汉
打造成全国新消费品牌孵化地、
品牌首店汇聚地、新品首发首选
地。

紧跟着，商业体接棒。运营
方不再只是收租的“包租公”，而
是主动出击的搭台者。连续两年
火爆武汉的好奇汉堡节就是最佳
例证。

去年，好奇汉堡节首次来到
武汉，11天时间为武汉万象城引
来超百万客流。汉堡节品牌负责
人陈芊直言，武汉是全国巡展中
最“能打”的城市之一。

今年3月底，好奇汉堡节更
将全国首站放在武汉。在团队考
虑如何分流、避免单一场地长时
间排队时，武昌万象城主动带着
合作方案上门对接，留出最好的
核心区域，配合调整商场营业时
间和动线，并专门推出了针对年
轻人的消费补贴。汉堡节以一城
双展的形态再次引爆全城，13天
售出超40万份汉堡。

商业体火热接棒，让城市的
商业能级不断跃升，这也让武汉
在大牌的全球版图中赢得了主
动。

看看这份落地点位图：武商
MALL，一个月连办3场国际大
牌华中首展；PRADA美妆，全国
巡展把第三站定在这里；香港迪
士尼20周年，内地首展越过北上
广直接落地；100%哆啦A梦巡回
特展，华中地区只此一站。在品
牌方的城市分级体系里，武汉已
经站到了前排。

如今，武汉正建立首店经济
项目库、推动“商文旅体”融合，其
目标很明确：不仅要吸引全球大
牌来“闪”一下，更要让城市自身
拥有将瞬间流量转化为长期留量
的能力。

记者吴曈

不到半年20多场

武汉成快闪“必选地”

汉堡节吸引大批消费者打卡尝鲜。 （资料图片）

武昌万象城，消费者在快闪店内选购数码宝贝周边商品。
记者吴曈 摄


