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“草莓芭乐”“芒果凤梨”
实为营销噱头

“这个芒果凤梨你知道吗？
居然真的是带芒果口感的凤梨，
它是今年海南杂交出来的新品
种，每吃一口都是凤梨的口感、芒
果的香味。”

在网购平台以及短视频平
台，不少带货博主和直播间都在
售卖“以水果命名的水果”，例如

“草莓芭乐”“草莓番茄”“芒果凤
梨”等。商家称，这些水果是杂交
新品种。

记者搜索黑猫投诉平台，不
少消费者直呼上当，消费者齐先
生（化名）在外卖平台购买了“蓝
莓葡萄”，到手却发现只是普通的
葡萄，和蓝莓毫无关系。“跟商品
图片名称存在严重差异，说是长
得像蓝莓。投诉之后，商家就把
这个蓝莓葡萄下架了，但拒绝退
货退款。”

打开相应直播间的商品链
接，大多数商品详情页只标注了
芒果凤梨、黄金芒果桃等名称，并
没有标注该品种的其他名称。只
有个别商家同时注明了品种正式
名称，如“台农 23 号”“夏黑葡
萄”。在外卖平台上同样可以搜
到这些“以水果命名的水果”，商
品页大多没有标注所售水果的正
式名或别名。

所谓的“芒果凤梨”，到底是
不是芒果和凤梨杂交的？

记者走访了线下门店，找到
了线上同款的“芒果凤梨”，宣传
展板和标签仅标注了“芒果凤
梨”，售价19.9元一斤，该价格是
店内销售的金钻凤梨的1倍多。
店员介绍，该品种吃起来有芒果
口味。

记者查询发现，所谓的“芒果
凤梨”正式名称为“台农23号”，
是黄金凤梨与蜜宝凤梨杂交培育
的品种。

农业植物品种命名
不得误导公众

此前有一种表皮乃至果肉带
有裂痕的“爆炸桃”在网络走红。
记者调查发现，所谓“爆炸桃”并
非新品种，实为因品种特性、天气
影响或管理不当导致的裂果，一
般被视为瑕疵品，批发商去产地
采购都不会选择，很少在线下渠
道销售。

芒果凤梨里没芒果，草莓芭
乐里没草莓，蜜桃百香果里也没
有桃……商家在宣传和销售时只
提及“芒果凤梨”这样的商品名称
是否合规？专家表示，预包装鲜
水果产品的名称应遵循《新鲜水
果包装标识通则》，同时标注产品
和品种名称，不得隐瞒。

中国种子协会法律服务团成
员奎海玉介绍，比如你买了个苹
果、梨、凤梨，这个叫产品的名
称。但在这个产品的名称下，有
一个品种的名称。比如苹果，有
的品种叫红富士，也有的品种叫
花牛苹果。所以从这个规定上来
看，实际名称有两个，一个叫产品
的名称，一个叫品种的名称。

根据农业农村部2012年发
布、2022年修订的《农业植物品
种命名规定》——

品种名称不得存在易使公众
误认为该品种具有某种特性或特
征，但该品种不具备该特性或特
征；或易使公众误认为该品种来
源于另一品种或者与另一品种有
关，实际并不具有联系的命名。

损害消费者权益
违背诚信原则

奎海玉表示，实际它真实的
名称应该叫凤梨，但前面加了芒
果，如果买来的食品中没有芒果，
这就是欺骗或者误导消费者，这
是一种违法行为，所以一定要通
过真实的属性的名称去标注。“芒
果凤梨”这类靠虚构“杂交”“新品
种”误导消费者的行为，不仅违背
了诚信原则，也损害了消费者的
合法权益。

可能有人觉得，“起个好听的
名字而已，没必要上纲上线”。但
实际上，这种靠虚构“杂交”“新品
种”误导消费者的行为，不仅违背
了诚信原则，也损害了消费者的
合法权益。那么，打造差异化品
牌与真实标注之间，该如何找到
平衡？

专家表示，首先要做到如实
标注，如果想突出产品的差异化
优势，可以在标签里详细注明，或
在宣传过程中着重介绍商品的优
点和特性。

奎海玉强调，我们一定要依
法依规，有标准的，按照标准去标
注。在品种名称上，不要做夸大
解释、标注或者宣传。如果要宣
传，可以通过广告去体现销量好，
如果哪一些特征是比较好的，可
以详细地进行标注，但是必须如
实陈述，不能没有芒果的香气，却
非要说有芒果的香气，这就是虚
假宣传。

据央视财经报道

“爆炸桃”就是裂了的桃子。

芒果凤梨没芒果 草莓芭乐无草莓

揭露网红水果命名的消费陷阱
最近的水果市场，一批网红新品闪亮登场：蓝莓葡萄、芒果凤梨、蜜桃百香果……自带“跨界混血”感的名字，仿佛一

口能尝到两种水果的风味，让消费者对水果的口感和味道充满想象。

一位网友在网上发布自己的经历：因为想吃芒果，就在线上超市买了商品名为“芒果凤梨”的果切，本以为是两种水

果的双拼，可以两种美味同享，然而收到的只是一盒凤梨——原来，他买到的只是名字叫“芒果凤梨”的凤梨。

这些“用水果命名的水果”，到底是跨物种杂交品种，还是商家打造的营销噱头？农产品的命名有哪些规定？

“芒果凤梨”是杂交培育的品种。国家对水果如何命名有相关规定。


