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改造焕新：存量资产盘
活，打造大钟寺1733

大钟寺1733坐落于海淀北
三环核心区位，是京张铁路遗址
公园重要组成部分，衔接地铁12
号线与13号线，交通便捷。

大钟寺1733的前身为2010
年建成的中坤广场，该商业体因
业态老化、配套设施滞后，建成后
长期处于闲置状态，成为北三环
沿线的低效资产，城市存量空间
的提质升级迫在眉睫。

2019年启动更新改造计划，
改造时秉持“修旧如旧、新旧共
生”的理念，保留原有建筑主体结
构与斑驳肌理，同时深度融入大
钟寺空间元素。园区多处采用红
墙灰瓦设计，呼应古寺皇家建筑
风格；景观节点摆放仿古钟造型
装饰，墙面镌刻大钟寺历史文字，
让市民在游逛中潜移默化感受文
脉浸润。

2023年12月，大钟寺1733
亮相。相关项目方介绍，这里的
改造严格响应北京城市更新相关
政策要求，坚持在不破坏原有建
筑结构的前提下，对闲置存量空
间进行盘活改造。项目以保护性
更新为原则，不进行大拆大建，推
动历史文脉与现代商业融合发
展，让老旧空间焕发新的商业活
力。

“1733”，这一名字兼具历史
底蕴与生活温度。据介绍，数字
1733取自大钟寺始建年份，致敬
古寺历史文脉，彰显对传统文化
的尊重；同时，1733谐音“一起散
散”，传递轻松相聚、休闲放空的
生活理念，精准契合当下年轻人
的社交休闲需求，让皇家古刹的
厚重底蕴与现代生活方式巧妙结
合。

城市客厅：以低门槛强
社交重体验为核心

走进大钟寺1733，很难不被
其与众不同的空间氛围打动。这
里并不是传统意义上的封闭商
场，项目彻底打通室内外空间边
界，采用去中心化的矩阵式布局，
打破了传统商业密闭、拥挤的固
有格局。

整个街区摒弃了封闭连廊和
紧凑柜台，错落排布的方盒建筑、
蜿蜒延伸的绿植步道、通透开阔
的天光穹顶层层递进，自然风穿
行在街巷之间，草木清香萦绕周
身。移步换景的沉浸式设计，让
每一段行走都变得舒缓自在。沿
途的商铺错落分布，没有刻意的
密集排布，每一家都有自己的特
色。街区还设置了熊猫主题打卡
客厅、开放式儿童嬉戏区，搭配原

木风休憩座椅，供往来市民放松
休闲。

占地超1000平方米的山谷
食集，是整个园区的核心人气地
标。极具设计感的山谷形门头，
是年轻人必打卡的出片点位。复
古金属字体搭配朦胧绿植轮廓，
硬朗质感与柔美自然相融，视觉
氛围感拉满。食集内部设计格外
用心：绿植瀑布从墙面垂落而下，
中央天光天井把自然光温柔引入

室内，溪流般的步道穿梭在各家
商铺之间，满眼绿意营造出惬意
又清新的自然氛围。

据项目运营方介绍，大钟寺
1733并没有走高端疏离的商业
路线，也不打造冰冷生硬的封闭
综合体，而是以低门槛、强社交、
重体验为核心，打造一座不用刻
意消费、可以自在闲逛的开放式
休闲空间。“我们希望这里不只是
一个消费场所，更是大家放松身
心、交流互动的地方。”运营方相
关负责人表示，这里不只是消费
场所，更像是一座城市社交客厅。

首店经济：业态差异化
特色十分鲜明

“首店经济”是大钟寺1733
的核心竞争力，园区内80%的入
驻商户为城市或区域首店、定制
概念店，业态覆盖特色餐饮、潮流
艺术、生活方式等多个领域，差异
化特色十分鲜明。

目前园区已入驻约60家品
牌，其中半数以上为海淀首店，所
有门店均结合街区气质完成定制
化装修设计，形成了丰富多元的
消费场景。

在生活方式与潮流业态的融
合方面，园区外侧打造露天篮球
场、潮流滑板区，街区内散落着多
家特色咖啡店，这种动静结合的
布局，兼顾休闲、社交与日常消费
多重需求，满足了不同群体的消
费偏好。

据悉，为持续激活消费活力，
园区每月更新活动日历，常态化
开展滑板、文创市集、轻社群互动
等小型活动。每年4月至10月
户外黄金期，还将推出文旅游园
会、音乐节、啤酒节、街舞赛事等
大型主题活动，为都市青年打造
可放空、可小聚、可夜游的城市休
闲空间。

大钟寺1733的消费活力贯
穿全天，日间街区客流往来不断，
傍晚后夜景氛围拉满，夜经济更
是项目重点布局的消费场景。“挨
着百年古寺，又有新潮休闲场景，
逛起来既有底蕴又有新意。”前来
打卡的市民感慨道。

综合《北京日报》《北京青年
报》报道

商圈打通了室内外空间边界。

以文脉为根基 以数字为支撑 以烟火为内核

北京老旧商业体变身城市新空间
春末夏初，北京北三环西路大钟寺1733商圈的中午格外热闹——这片由长期闲置的老旧商业体改造而来的城市新空间毗邻

大钟寺，新潮商业的活力气息与千年古寺的文脉底蕴在此无缝交融。

作为海淀区城市更新标杆项目，项目以文脉为根基、以数字为支撑、以烟火为内核，完成了老旧商业空间的焕新升级，成为北

京城市更新中文商旅深度融合的海淀样本，为首都老旧商业转型提供了可落地、可复制的实践经验。

山谷食集是核心人气地标。 园区每月更新活动日历。


