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在京津冀，一句“这么近，那

么美，周末到河北”把北京、天津

居民的短途度假引流至周边；在

长三角，散落于江浙沪腹地的小

城度假区，早已成为上海、杭州人

触手可及的“后花园”。都市圈的

发展把周末微度假模式变成常

态，市民在“圈”内就能住进风景

里。

6 月 17 日，孝感方特旅游区

将开门迎客。它选址孝感市临空

经济区，距天河国际机场仅16公

里。这意味着，从武汉市区出发，

可能比去东湖还快。这座大型文

旅综合体试图用“黄金距离”，抢

占武汉都市圈市民的周末黄金

档。

记者梳理发现，近年来，以武

汉都市圈为舞台的主题乐园热潮

加速到来。这一轮品牌为何同时

选中武汉？

“半小时可达”成卖点

放眼武汉都市圈，城际铁路、
地铁、公交接连打通，1小时交通
圈正加快形成。在选址时就打出

“同城化”区位牌的文旅IP不在
少数。

方特旅游区紧邻武汉，从汉
口核心区的汉口火车站驾车前
往，显示距离仅30公里，“半小时
可达”优势明显。可以想见，来自
武汉的消费群将是主力。这也让
武汉都市圈的文旅消费半径从本
地延伸至周边城市，形成了无缝
衔接的周末微度假目的地。

紧邻武汉的“半小时交通圈”
项目，已尝到“同城引流”的甜头。

3月30日，华中最大的野生
动物主题度假园区——鄂州灵玲
野生动物王国开园，5天后的清
明小长假，超6万游客涌入。“早
上开车从武昌出发，不到1小时
就下了高速。”武汉市民张婷带着
两个孩子，一天内轻松往返。

去年6月，选址于蔡甸区中
法武汉生态示范城核心区域的武
汉城建开元森泊度假乐园开业。

记者了解到，本周末恰逢乐
园开业周年庆，极具标志性的榕
树树屋房型已被预订一空。度假
乐园紧邻四环线中法生态城出入
口，距地铁4号线新天站约1.5公
里，离武汉主城区约30分钟车
程。乐园负责人介绍，当时选址
武汉开出华中首店，看中的正是
城市区位和客流规模：“1+8”都

市圈的1小时快速通勤网、1.5小
时即可抵达湘豫赣的交通通达
性，提供了稳定且可持续的核心
消费客群。

4月25日，武咸城际铁路公
交化运营“新城快线”列车在武汉
东站首发，武汉至咸宁最快45分
钟可达。此前，武汉都市圈环线
高速孝感段已建成，汉襄宜“金三
角”迈入1小时通勤时代。轨道
上的都市圈正持续压缩物理距
离，让圈内市民享受同城体验。

寻找“武汉人的阿那亚”
千万级人口的消费力托底

在武汉都市圈，跨城微度假
成为过周末的另一种选择。

每到小长假，北京、天津人爱
去秦皇岛的阿那亚度假社区，那
里的高分民宿一房难求。而在小
红书等年轻人聚集的社交平台，
咸宁市梓山湖“梓有集”民宿宿集
被奉为“武汉人的阿那亚”，发布
出片攻略和居住体验的用户不在

少数。武汉自驾1.5小时直达的
区位优势，正在重新定义人们的
消费半径。

这一消费趋势，被文旅品牌
捕捉到。

武汉城建开元森泊度假乐园
相关负责人透露，选址武汉周边，
看中的正是华中地区文旅消费升
级的巨大空间。经过前期市场调
研，中部核心城市近郊的高端亲
子度假产品存在一定空白，而家
庭端对优质亲子度假产品的需求
持续增长。数据显示，该度假乐
园非湖北省客源占比近七成；在
湖北省内客源中，武汉市外客源
占比近四成。

鄂州灵玲野生动物王国副总
经理许以海同样印证了这一判
断。3年前，灵玲文旅集团一行
到鄂州实地考察后信心十足：“鄂
州的交通便捷，周边城市人口密
集，大型文旅项目尚处空白。这
是难得的机缘。”清明假期，来自
武汉的游客占比达51%，“五一”
假期同样达到48%。项目选址正

是瞄准了吸纳周边城市居民一站
式文旅消费需求的巨大潜力。

这些项目的底气源于武汉都
市圈坚实的人口与消费基本盘。

数据显示，“十四五”期间，湖
北人口净流入规模高居全国第
二，仅次于浙江；去年，湖北净流
入3.8万人，成为中部六省唯一的
人口净流入省份。武汉都市圈常
住人口已超3300万人，而武汉市
连续多年保持人才净流入，年轻
人作为文旅消费最活跃的群体，
带来了持续增长的消费力。确定
性的大市场，足以承接起这些文
旅大IP。

告别复制粘贴
把地域故事变成留客的房间

一张密集的都市圈文旅新版
图正在铺开。

华中首家爱奇艺乐园落户汉
阳造文化创意产业园。顺应消费
者对沉浸式体验的需求，该乐园
打出“国创IP+科技”牌，涵盖全
感剧场、沉浸式舞台演艺、影视名
场面打卡、角色即兴互动、社交派
对游戏等多种体验，并推出基于
武汉在地文化定制的文旅沉浸项
目，预计明年开园。

而孝感方特旅游区不仅以恐
龙主题吸引亲子家庭，还融合了孝
感地域特色，将皮影戏与董永七仙
女传说结合，打造出剧场项目。

奥飞娱乐曾打造喜羊羊与灰
太狼、超级飞侠等国民级动漫IP，
其奥飞动漫世界选址于年轻人口
密集的武汉经开区。

鄂州灵玲野生动物王国则贯
穿“园博园+野生动物园”的双园
融合概念，记者看到，紧挨灵玲大
酒店早餐厅的是长颈鹿活动区，
游客站在餐厅走廊，伸手便可投
喂长颈鹿，“和长颈鹿共进早餐，
提升了游客的体验感和互动
感”。未来，灵玲国际旅游度假区
还将引进音乐节、演唱会及场馆、
水世界、冰雪乐园、动物民宿等组
合业态和联动套餐，让都市圈游
客“再多玩半天、再多留一夜”。

从品牌选择来看，这批进驻
都市圈的新IP自带高辨识度和
用户群。在实际运营中，它们不
再是传统游乐项目的简单复制，
而是讲起了“在地故事”，打造消
费场景。正如业内专家表示，IP
的价值更在于它能与这片土地

“长”出多深的情感连接。
记者刘晨玮

周末去哪玩？

1小时车程内的乐园越来越多了

武汉城建开元森泊度假乐园里，游客们正在戏水。 通讯员官文文供图

鄂州灵玲野生动物王国。 受访者供图


