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广州游客亲手
卤一锅鸭脖打包带走

10日，游客们走进周黑鸭主
题乐园，看到豆蔻、丁香、白芷等卤
料草本植物生长得郁郁葱葱，替代
了传统绿化植物。移步产线通道，
看到鸭脖化冰、卤制、分选直到包
装“一气呵成”。体验一系列互动
闯关游戏后，刘凯伦和旅行团伙伴
亲手卤制鸭脖并打包带走，临走前
还消费了一批文创伴手礼。“热干
面过早、周黑鸭玩味。武汉这样
玩，才有滋有味。”刘凯伦说。

这个广州团的服务商是一家
成立刚满3年的初创公司——武
汉三十度行旅行服务有限公司，
总经理刘齐天今年32岁。在武
汉读完大学毕业后，刘齐天留汉
从事销售工作。商务洽谈中，常
有长三角、大湾区朋友向他咨询：
去武汉，要怎么玩？刘齐天觉得，
外地人眼里的大武汉“总少了些
什么”。他注册公司，亲手设计线
路，想让外地游客在更深层面了
解武汉人文历史与发展动向。

刘齐天说，近几年，旅游市场
从追风打卡转入深度体验。今年，
他反复打磨的武汉城市亲子深度
游产品“少年江城”于7月10日首
发成行，定位中高端城市体验游
览，产品投放在长三角、大湾区两
个区域，为国内三个交往密切的城
市群打开更鲜活的城市互动。

三日行程各有主题，首日“烟
火江城”以三镇过早的码头文化
开篇，下午则移师东西湖区周黑
鸭主题乐园。“周黑鸭从武汉街头
发展起来，背后体现的是武汉人
的生活方式、商业精神及城市烟
火气”。刘齐天认为，周黑鸭自带
流量与识别度，在工厂亲手卤制
的体验，可提升游客对武汉城市
文化的认知。

了解到东西湖区三大热干面
工厂产能占武汉都市圈八成份
额，刘齐天还计划把热干面工厂
纳入“少年游”线路。

11家食品龙头企业“组局”
发布5条工厂游专线

武汉吃货购物篮里，零食、饮

料、啤酒甚至热干面包装上，产地
标注都能找到“走马岭”字样。
2005年，东西湖区在走马岭规划
建设食品工业核心园区，以此为
原点建成华中地区产业聚集度最
高、产业链最完整的国家级食品
加工园区，6大产业链聚集6家世
界500强企业，12家上市公司，
其中有本地孕育的良品铺子、周
黑鸭两家上市公司。

东西湖区食品健康游，起初
并无精品成熟线路。2018年，引
入长三角同业理念的皇冠生活
馆，打开了互动空间，亲子家庭在
面点大师指导下制作糕点，遛娃

“新玩法”走红武汉社群。2019
年，周黑鸭投资3000万元建成主
题乐园，拿下武汉食品工业首家
AAA级景区。“武汉工业迪士尼”
不胫而走。

两个乐园一街之隔，门对门、
团对团自然发生了，引来近百家

旅行社联名推荐。周黑鸭主题乐
园年均接待游客2万人次，远至
东南亚的访客慕名而来。持续追
投2000万元后，主题乐园把研学
体验、卤货实践、文创消费连成闭
环，到目前为止已累计接待游客
20万人次。

同在走马岭街，国家级绿色
工厂、中国饮料行业首批碳中和
工厂达能中国饮料武汉工厂，接
着打开了透明工厂。脉动展厅
里，10个饮料瓶回收再造的速干
运动衣让人称奇。

食品大厂纷纷涉足工业游
后，走马岭街道综合服务公司进
工厂、听需求，择优与湖北企游邦
公司合股经营，一头对接工厂、一
头对接市场。2025年4月，贯通
皇冠生活馆、周黑鸭主题乐园和
达能脉动工厂的首条食品健康游
正式亮相。今年4月30日，周黑
鸭、蒙牛、益海嘉里、华润雪花等

11家行业龙头企业，发起成立临
空港食品工业游产业联盟，串联
食药超级工厂的5条精品工厂游
专线同步发布。今年上半年，首
条食品健康游线路接待游客近3
万人次。

华中师范大学中国工业文化
研究中心副主任严鹏教授认为，
东西湖区顺应中心城市消费变革
趋势、依托优势产业发展工业旅
游，在“制造重镇”变“体验高地”
进程中催生了新经济增长点。

工厂成为认识城市的新入口

北京，小米汽车工厂向公众
开放，累计接待游客 25 万人
次。 当工厂的“闲人免进”变成

“欢迎光临”，中国工业旅游迎来
了黄金时代。

今年5月，中宣部、工信部等
7部门联合发文，提出大力发展
工厂游，打造主题鲜明的观光工
厂。6月，湖北省“文化旅游+”专
项行动方案印发，鼓励厂区景区
转化、壮大工业旅游，全省将推出
50个超级工厂体验点和10条工
业科技主题游线。

武汉工业游的版图也在不断
拓展。在光谷，围绕超级工厂线、
人工智能线、低空文旅线，今年科
技游、工业游突破5.5万人次，光
谷空轨总流量达40万人次。在
车谷，游客在岚图新能源透明工
厂与智能生产线对话，在越野赛
道感受猛士性能，试乘无人驾驶
巴士。在东西湖区，中国首批国
家卓越级智能工厂TCL空调器
（武汉）有限公司，“小蓝翼”总装
车间里，搭载配件的AGV小车
快速穿梭。游客沉浸其间，恍入
5D大片。

“差异化促成了大联动，要满
足研学游、商务游、亲子游等客群
需求，武汉工业游正出现多区联
动态势，尤其三大国家级开发区，
科创龙头工厂打成了一片。”湖北
企游邦公司总经理陈维志说，这
些新场景激发了孩子们对科技的
好奇心和探索欲，也点燃了城市
家庭暑期出游的新消费热情。

记者戴东辉 秦璟 东西湖区
融媒体中心记者周玉微

工厂也可以是好玩的景区

生产车间迎来亲子观光客

达能脉动工厂，10个饮料瓶回收再造
1件速干运动衣。

皇冠生活馆烘焙梦工厂。

游客在周黑鸭主题乐园选购周边文
创产品。

走马岭街国家级食品产业加工园区
俯瞰。

机器人巡查TCL“小蓝翼”总装车间。

周黑鸭主题乐园。

亲子家庭在皇冠生活馆DIY蛋糕。

“听到吃到不如亲眼看到，厂区也可以是很好玩的景区。”7月10日下午，15组来自长三角、大湾区的亲子家庭

走进东西湖区走马岭街道周黑鸭工业园，广州游客刘凯伦把见闻发进自己的朋友圈。

据介绍，暑期伊始，工厂游线路就迎来预定高峰。今年上半年，东西湖区首条食品健康游线路接待游客3万人

次，这种从舌尖到脚尖的武汉读城之旅，已成为一款备受亲子家庭欢迎的特色旅行产品。

机器人巡查TCL“小蓝翼”总装车间。

亲子家庭在皇冠生活馆DIY蛋糕。


