
武汉入围2026开学季“送学游”TOP10

黄鹤楼、省博成送学家庭热门打卡地
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8月下旬，全国各大高校新生进

入集中报到期，一股“送学游”热潮

成为2026暑期文旅市场收官前的新

流量引擎。同程旅行数据显示，武

汉跻身2026年开学季“送学游”热

门目的地TOP10。武汉高校云集，

每年开学季都会迎来海量新生及随

行家长，天然具备庞大的送学出行

流量基础。

住宿选择上，就近入住成为送

学家庭的核心消费诉求。同程旅行

数据显示，8月下旬，武汉各大高校

周边3公里范围内的酒店及民宿预

订量持续稳居高位，预订热度环比8

月上旬增长77%，订单以2至3人同

行的家庭为主，入住时长多为1至3

晚，完美适配“报到+周边游”的出行

节奏。

在开学热潮的带动下，消费场

景从高校周边的住宿、餐饮，自然

延伸至城市地标打卡和休闲体

验。同程旅行数据显示，截至 8月

25日，“送学游”热门目的地城市地

标类景区搜索热度及门票预订量

大幅攀升，搜索热度环比 8月上旬

涨超 85%，其中家庭客群占比超

55%，成为主力消费群体。武汉

“送学游”以黄鹤楼、湖北省博物

馆、晴川阁等为主打景点，江景风

光与荆楚人文交相辉映，适配新生

家庭认知城市、休闲轻打卡的核心

需求，节奏舒缓、体验感强，高度契

合送学游出行场景。

此外，也有不少家庭会选择轻松

的城市一日游、半日游产品，他们更

倾向节奏舒缓、不用长途奔波的行

程，跟团游、本地向导讲解类产品订

单迎来阶段性上涨。不少家长表示，

送学不只是完成报到，也是一场家庭

仪式感旅行，见证孩子开启大学新生

活。

同程研究院分析，送学游是依

托开学刚需诞生的季节性特色文旅

业态，将刚性入学出行需求高效转

化为城市文旅消费增量。相较于常

规旅游，送学游客流稳定、消费场景

集中、复购潜力大，有效盘活了高教

城市的住宿、景区、本地休闲等文旅

资源，成功拉长暑期文旅消费周期，

为暑期文旅市场画上高质量收官句

号。
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走进青山区35街片区，新落成

的住宅小区内，老人们悠闲散步、闲

话家常，孩童们嬉戏玩闹；小区周边

道路平整，绿意盎然。待到夜幕降

临，“芝士天地”夜市摊位香气四溢，

人流如织。曾经设施老化、业态低

端的老旧片区，已蝶变成宜居宜业

新社区。

这一蝶变，源于一场城市更新

行动。35街坊始建于武钢建设时

期，是配套产业工人居住形成的传

统街坊式社区。因建成年代久远，

存在住宅结构老化、道路狭窄破

损、公共配套不足等问题。青山区

紧扣城市管理与城市更新“协同发

展、互相赋能”工作思路，统筹推进

雅澜苑住宅小区建设和35街商业

街打造。

在居住环境方面，新建成的雅

澜苑小区绿化覆盖率达35%，不仅

精心打造了绿化景观和公共活动

空间，还配套建设了邻里中心等公

共服务设施。小区周边则结合武

汉市背街小巷环境整治行动，实施

道路精细化改造，完成人行道硬

化、路面与井盖修缮、绿化养护补

植、加装挡车桩等工作，优化出行

体验。

环境改善的同时，业态升级

同步推进。青山区统筹规划35街

商业街，盘活沿街闲置商铺20余

家，规范门店经营秩序，完善便民

生活服务业态。打造“芝士天地”

夜市集市，划定经营摊位，点燃片

区活力。头部企业相继入驻，带

动区域商业服务效能和消费体验

双提升。
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沿街闲置商铺盘活，道路精细化改造

青山35街片区打造宜居宜业新社区

整改后道路平整。整改后的沿街商铺。

整改后的商业街。


