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武汉晚报讯（记者冷靖华）10月

5日，记者在2026武汉秋季购房“家”

年华活动现场观察到，硚口区展区围

着不少专程前来咨询现房的市民。

有逛展人坦言，比起对着效果图脑补

的期房，能直接走进摸得到实景的现

房，才是让人安心的选择。为此，记

者又实地探访了硚口区核心地段现

房项目越秀天悦文华。

不用对着效果图脑补
现房产品受青睐

走进项目大门，迎面看到满是树

木的江南庭院园林，叠水景观边的户

外躺椅上，有业主坐着晒太阳。架空

层共享空间里，亲子活动的笑声从音

乐厅传出来，健身房有业主在跑步机

上锻炼。整个小区没有新房项目的

冷清感，到处是已经入住的鲜活生活

气息。

“我们已交付550多户，目前仅

剩70多套现房在售，十分紧俏。”项

目营销负责人余清鸿介绍，到访人

群中有赶着办婚礼的婚房刚需，有

冲着周边外国语小语种基地学校而

来的教育改善家庭，还有不少多年

生活在硚口核心区的在地置换客

户，大家几乎都冲着“现房”这一核

心优势而来。

“再不用对着效果图脑补交付后

的样子，进小区走一圈，未来的生活

场景就清清楚楚摆在眼前。”现场一

名购房人感慨地说。

业主把健身房用成日常
展示空间用“活”了

今年8月，业主罗洋在架空层派

对厅为孩子办了8岁生日宴。“邀请

了孩子班上的同学和家长，物业帮我

们布置了场地，现场准备的是蛋糕水

果，没有收取服务费。”

融入业主生活的不只派对厅，小

区健身房也已成为不少业主的日常

打卡地。

业主张金阳是武汉一家银行分

行高管，他说，自己平时工作安排得

满满当当，只能用晚饭后和周末休息

时间锻炼，买房时就看中了健身房的

全套专业设施。“现在，我一周到架空

层健身房锻炼三次，满足了我的需

求。”

余清鸿介绍，项目自2025年12

月完成集中交付以来，至今已现房销

售近10个月。从星空顶车库、精装

地下大堂到地面酒店式园林，再到风

雨连廊串联架空层打造的健身房、派

对厅、茶话馆、会客厅，全部实景展

示，“我们没有让这些场景成为展示

窗口，而是在交付后持续运营起来，

成为业主生活的一部分”。

所见即所得
外地留汉年轻人看中现房

“买现房不仅风险小，还能直接

看到入住后的生活场景、物业服务等

内容。”刚签完购房合同的江志聪告

诉记者，他是随州人，在武汉从事人

力招聘工作，最终敲定108平方米的

三房户型。“我习惯看房先‘摸底’，开

发商靠不靠谱、交通方不方便、配套

是否完善，都是我综合考虑的因素。

天悦文华是现房，什么都能一眼看得

见，让人更放心。”

中指研究院（华中）市场研究中

心主任李国政分析，越秀天悦文华的

热销，正是2026年金九银十武汉楼

市结构性回暖的体现。近日系列政

策落地后，购房者的决策逻辑已经转

向“确定性优先”。像越秀天悦文华

项目这样，把前期展示的所有场景，

通过持续运营真正融入业主日常，用

实打实的现房品质消解购房者焦虑，

这也是当下武汉楼市里真正能穿越

市场周期的核心竞争力。

9月30日至10月7日，“宜居武

汉·品质生活”2026 武汉秋季购房

“家”年华在汉口西北湖公园开展。

想参加活动的市民，可乘坐地铁2号

线到王家墩东站，从D1口出站后步

行500多米即达；或乘坐7号线到取

水楼站，从A2口出站后步行200多

米即达；如自驾前往，可导航至“西北

湖绿化广场”或“新世界百货国贸停

车场”。

武汉晚报讯（记者刘晨玮）“刚看

完越王勾践剑，马上就能吃到同款，

体验感拉满。”4日，来自江苏的游客

陈雪正在湖北省博物馆购买文物版

文创糕点，她告诉记者，打算把这些

作为伴手礼送给亲友。

在博物馆，把镇馆之宝“吃”进肚

子里，成了旅游的新体验。

在省博二楼越王勾践剑展厅旁

的“湖博茶园”店铺，编钟、金锭等一

批有知名度的文物被复刻成同款造

型糕点。工作人员介绍，产品上新已

有数月，在暑假旅游季，销量大幅上

升，国庆节前，他们已做好准备，加大

供应。

国庆假期，湖北省博物馆的文物

款烧饼也上新了。记者看到，这些烧

饼的造型分别复刻了越王勾践剑、金

锭、虎座鸟架鼓等馆藏文物，比普通

烧饼大了一倍。馅料也很有湖北特

色——酸豆角鲜肉、藕丁鲜肉，一口

咬下去，文物也有了地道的湖北味

道。来自河南的6岁游客辰辰正和

小伙伴一起品尝：“很好吃，我很喜

欢。”

这并非湖北省博物馆第一次“把

文物做成美食”。此前，一款编钟卤

蛋牛肉面就曾在社交平台上走红。

工作人员受访时介绍，制作时要先将

鸡蛋放进定制的编钟模具中蒸制定

型，脱模后再卤制上色，呈现出编钟

的外形和纹饰。一经推出就受到不

少游客的欢迎，基本每天都会售罄。

“把文化吃进肚子里”的风不只

在博物馆。记者注意到，还有网友在

社交平台上分享，假期来武汉旅游

时，在归元寺附近的福系蒜鸟主题店

买到了蒜鸟款饼干。

“既是饮食创意，也是传统文

化现代化、日常化的创新表达。”

武汉餐饮业协会会长刘国梁认为，

在文旅融合的背景下，游客在饱览

山河美景、感受历史文化的同时，

愿意为自带情绪价值的文创产品

买单。这样的创意产品既顺应了

体验式消费的趋势，也发掘了在地

文化和地域饮食文化的关联，值得

继续探索。

记者查询到，国内不少博物馆都

曾因推出馆藏文物版“漂亮饭”而出

圈。故宫博物院的宫廷糕点早已是

网红。河北博物院的“长信宫灯板

面”，用蒸蛋塑形还原了这件“中华第

一灯”的造型，与特色牛肉板面搭配，

成了排队打卡的爆款。河南安阳殷

墟博物馆的“甲骨文面条”，用可食用

的墨鱼汁在面片上印出“大吉大利”

等甲骨文字样，高峰期一天能卖五六

百份。

“确定性优先，能直接看到入住后的生活场景”

现房产品更受购房者青睐

谁家博物馆把镇馆之宝做成烧饼啊？
湖北省博：越王勾践剑、编钟全都能吃

越秀天悦文华营销中心洽谈区来了不少购房人了解楼盘详情。 记者冷靖华 摄

来自河南的小游客正在尝鲜。


